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ปรัชญาของหลักสูตร 
หลกัสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาด ผลิตบัณฑิตท่ีมีความรู้ความเขา้ใจในศาสตร์ทางด้านการตลาด 

ศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้ง สามารถใชเ้ทคโนโลยีดิจิทลัและขอ้มูลดา้นการตลาดเพ่ือการตดัสินใจ สามารถประยกุตใ์ชค้วามรู้ทั้งทางดา้น
ทฤษฎีและทางดา้นปฏิบติัควบคู่กนัไดอ้ย่างเหมาะสมกบัสภาพระบบนิเวศทางธุรกิจในปัจจุบนั จัดการเรียนการสอนโดยเน้น
ผูเ้รียนเป็นศูนย์กลางเพื่อให้มีทักษะการเรียนรู้ในศตวรรษท่ี 21 และการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีทักษะการส่ือสารและการมี
ปฏิสัมพนัธ์กบัผูอ้ื่นในระดบัสากล มีจริยธรรมและคุณธรรมท่ีดีงาม  เพื่อการยกระดบัการพฒันาภูมิภาคอยา่งมีประสิทธิภาพและ
ยัง่ยืน 
 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

PLO 1 สามารถออกแบบกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีทนัต่อสถานการณ์ปัจจบุนัได ้
PLO 2 สามารถใชเ้ทคโนโลยีเพื่อการตดัสินใจทางการตลาดได ้
PLO 3 สามารถสร้างความสัมพนัธ์กบักลุ่มผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียทางการตลาด 
PLO 4 สามารถส่ือสารเพื่อปฏิบติังานในองคก์รไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
PLO 5 ตระหนกัและแสดงออกซ่ึงจริยธรรม รับผิดชอบต่อผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย (Comprehensive, Application) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



โครงสร้างหลักสูตร 

  
จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร                 127 หน่วยกิต 

1. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป        30 หน่วยกิต 

สาระที ่1 ศาสตร์พระราชาและประโยชน์เพ่ือนมนุษย์      4 หน่วยกิต 
942-102 การช่วยชีวิตพ้ืนฐาน      1((1)-0-2)  

 Basic Life Support  
942-107 ศาสตร์พระราชาสู่การพฒันาประโยชน์เพื่อนมนุษย ์ 3((3)-0-6) 

 The King’s Philosophy for the Benefit of Mankind 
 

สาระที่ 2 ความเป็นพลเมืองและชีวิตที่สันติ       5 หน่วยกิต 
  942-106 ชีวิตท่ีดี      3((3)-0-6) 

   Happy and Peaceful Life 
  942-101 ความเป็นพลเมืองโลก     2((2)-0-4) 
      Global Citizenship  
  หรือ  
  943-104 การรับรู้ชีวิตและธรรมชาติ        2((2)-0-4) 

   Perception of Life and Nature 
   
สาระที่ 3 การเป็นผู้ประกอบการ        1 หน่วยกิต 
  001-103 ไอเดียสู่ความเป็นผูป้ระกอบการ    1((1)-0-2) 

   Idea to Entrepreneurship 
 

สาระท่ี 4 อยู่อย่างรู้เท่าทันและการรู้ดิจิทัล       4 หน่วยกิต 
  อยู่อย่างรู้เท่าทัน 

  942-304 ชีวิตคือการเดินทาง    2((2)-0-4) 
      Travelers Infographic 

  หรือ 
  947-102 รู้เท่าทนัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี   2((2)-0-4) 
      Science and Technology Literacy  
 
 
 



  การรู้ดิจิทัล 
     948-140 ทกัษะการใชดิ้จิทลั     2((2)-0-4) 

   Digital Literacy    
   

สาระที่ 5 การคิดเชิงระบบ การคดิเชิงตรรกะและตัวเลข      4 หน่วยกิต 
  การคิดเชิงระบบ 
  942-104 การคิดและการตดัสินใจ     2((2)-0-4) 
      Thinking and Decision Making  
       หรือ  
  942-105 การคิดเชิงออกแบบ      2((2)-0-4) 

    Design Thinking 
 
  การคิดเชิงตรรกะและตัวเลข 

  946-146  การคิดเชิงตรรกะ      2((2)-0-4) 
        Logical Thinking  
  หรือ   
  947-216 ชีวิตกบัการค านวณ     2((2)-0-4) 
       Life with Calculations  
 
สาระที่ 6 ภาษาและการส่ือสาร        8 หน่วยกิต 

941-160 การฟังและพูดภาษาองักฤษพ้ืนฐาน    2((2)-0-4)  
 Fundamental English Listening and Speaking  

941-161 การอ่านและเขียนภาษาองักฤษพ้ืนฐาน   2((2)-0-4) 
     Fundamental English Reading and Writing 

       และให้เลือกจากรายวิชาภาษาองักฤษ จ านวน 2 หน่วยกิต ดงัน้ี  
     941-162  การพฒันาทกัษะภาษาองักฤษ   2((2)-0-4)  
        English Skills Development 
     หรือ 
      941-163 ภาษาองักฤษเพื่อการประกอบอาชีพ    2((2)-0-4)  
        Professional English 

          และให้เลือกจากรายวิชาภาษาต่างประเทศอ่ืน จ านวน 2 หน่วยกิต ดงัน้ี 
941-225  ภาษาจีนในชีวิตประจ าวนั    2((2)-0-4) 

 Everyday Chinese 
 



941-226  ภาษาจีนจากเพลง     2((2)-0-4) 
 Chinese through Songs 

941-237  ภาษาญ่ีปุ่ นในชีวิตประจ าวนั    2((2)-0-4) 
 Everyday Japanese 

941-246 ภาษาฝร่ังเศสในชีวิตประจ าวนั    2((2)-0-4) 
 Everyday French 

941-253 ภาษาเยอรมนัในชีวิตประจ าวนั   2((2)-0-4) 
 Everyday German 

941-275 ภาษามลายใูนชีวิตประจ าวนั    2((2)-0-4) 
 Everyday Malay 

941-286 ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวนั    2((2)-0-4) 
          Everyday Korean 
 

สาระที่ 7 สุนทรียศาสตร์และกีฬา       2 หน่วยกิต 
สุนทรียศาสตร์ 
943-100 สุนทรียภาพของการด าเนินชีวิต   1((1)-0-2) 

        Aesthetics for Life 
     หรือ 

943-105  สีสันของบุคลิกภาพ                   1((1)-0-2)  
 Colorful Personality 

หรือ 
996-122 การรับรู้สุนทรียศาสตร์    1((1)-0-2) 
  Art Appreciation  
กีฬา 
942-222 กีฬาเพื่อชีวิต      1((1)-0-2) 

 Sports for Life 
 
รายวิชาศึกษาท่ัวไปเลือก 
   942-115 แลใต ้      2((2)-0-4)      

             Southern Studies 
942-305 สังคมและการเมือง      2((2)-0-4) 

 Society and Politics 
942-306 มนุษยก์บัสังคม       2((2)-0-4) 

 Man and Society 



942-307 รู้ทนัความเส่ียง      2((2)-0-4) 
 Risk Intelligence 

942-308  แคมป์ป้ิง      2((2)-0-4)  
             Camping 
942-400 การเงินในชีวิตประจ าวนั    2((2)-0-4) 

 Financial Literacy in Daily Life 
942-401 ส่ิงแวดลอ้มเพ่ือชีวิต     2((2)-0-4) 

 Environment for Life 
942-402 การจดัการชุมชนยัง่ยืน    2((2)-0-4) 

 Sustainable of Community Management 
946-149 กา้วทนัโลกดิจิทลั                 2((2)-0-4) 
      Digital Modernization 
947-200 ชีวิตและสุขภาพ       2((2)-0-4) 

 Life and Health 
947-201 วิทยาศาสตร์รักษโ์ลก    2((2)-0-4) 

 Green Science 
996-111 ตรังศึกษา      2((2)-0-4) 

 Trang Study 
996-132 การรับรู้ธรรมชาติ     2((2)-0-4) 

 Nature Perception 
กลุ่มภาษา  
941-101 ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารและการน าเสนอ     2((2)-0-4) 

 Thai for Communication and Presentation 
941-297 ภาษาองักฤษจากเพลง    2((2)-0-4) 

 English through Songs 
 

กลุ่มสุนทรียศาสตร์  
 943-101  การเดินทางของกีตา้ร์    2((2)-0-4) 

 Guitar Journey 
 943-102  ร้องเพลงเพลินใจ      2((2)-0-4)               

 Singing for Pleasure 
 943-103  ดนตรีไทยกบัคนรุ่นใหม่    2((2)-0-4) 

 Thai Classical Music for New Generation 
 



943-200  วรรณกรรมในบทเพลง    2((2)-0-4) 
 Literature in Songs 

 943-201  ศิลปะการเตน้พ้ืนเมืองในสังคมโลก   2((2)-0-4) 
 Folk Dance in the World Culture 

 943-202  นาฏกรรมเพื่อพฒันาบุคลิกภาพ    2((2)-0-4) 
 Dramatic Work for Personality Development 

 943-203  ศิลปะการต่อสู้แบบไทย    2((2)-0-4) 
 Thai Martial Art 

 996-123  ความซาบซ้ึงทางดนตรี    2((2)-0-4) 
 Music Appreciation 

 996-124  สเก็ตภาพเมือง     2((2)-0-4)  
 Urban Sketching 

 

2. หมวดวิชาเฉพาะ                                                  91 หน่วยกิต 

- กลุ่มวิชาแกน                                               36 หน่วยกิต            

  942-230 การภาษีอากร      3((3)-0-6)  
    Taxation 
  944-122 หลกัเศรษฐศาสตร์     3((3)-0-6) 
    Principles of Economics 
  944-204 กฎหมายธุรกิจ      3((3)-0-6) 
    Business Law   
  946-100 ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัธุรกิจ     3((3)-0-6)  
    Introduction to Business 
  946-160 หลกัการตลาด      3((2)-2-5) 
    Principles of Marketing  
  946-209 หลกัการจดัการ      3((3)-0-6) 
     Principles of Management 
  946-214 การบญัชีส าหรับผูป้ระกอบการ    3((3)-0-6) 
    Accounting for Entrepreneurs 
  946-290 การเงินธุรกิจ      3((3)-0-6) 
    Business Finance 
  946-300 การจดัการทรัพยากรมนุษย ์    3((2)-2-5) 
    Human Resource Management 



  946-400 การจดัการเชิงกลยทุธ์     3((2)-2-5) 
     Strategic Management 
   947-118 สถิติธุรกิจ 1     3((2)-2-5 
                     Business Statistics I 

  947-311 สถิติเพื่อการวิจยั       3((3)-0-6) 
      Statistics for Research 
กลุ่มวิชาชีพ                                     48 หน่วยกิต 
 - รายวิชาชีพบังคับ         42 หน่วยกิต 

946-260  พฤติกรรมผูบ้ริโภคและกลยทุธท์างดิจิทลั  3((2)-2-5) 
     Consumer Behavior and Digital Strategy 

946-262  การจดัการการตลาด    3((2)-2-5) 
     Marketing Management  

946-362  การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ   3((2)-2-5) 
     Integrated Marketing Communication  

946-363  การวิจยัการตลาด     3((2)-2-5) 
     Marketing Research   

946-366  การตลาดบริการ     3((2)-2-5) 
     Service Marketing  

946-460  การจดัการผลิตภณัฑแ์ละนวตักรรม   3((2)-2-5) 
     Product Management and Innovation 

946-461 การจดัการช่องทางการตลาดแบบบูรณาการ  3((2)-2-5) 
  Omni-Channel Management      

 946-462  สัมมนาทางการตลาด    3((1)-4-4) 
     Seminar in Marketing 

946-463 การศึกษาคน้ควา้อิสระทางการตลาด 1   3(0-9-0) 
 Independent Study in Marketing I 

946-464 การศึกษาคน้ควา้อิสระทางการตลาด 2   3(0-9-0) 
 Independent Study in Marketing II 

946-468  การตลาดเชิงสัมพนัธภาพ    3((2)-2-5)  
   Relationship Marketing  

                  948-263  การวิเคราะห์ทางการตลาด    3((2)-2-5) 
     Marketing Analytics 
 



948-360 กลยทุธ์และการจดัการราคา    3((2)-2-5) 
  Price Strategy and Management 
948-366 กลยทุธ์การตลาดดิจิทลั    3((2)-2-5) 

    Digital Marketing Strategy  
 
- รายวิชาชีพเลือก         6 หน่วยกิต 
   946-201 การจดัการธุรกิจขนาดยอ่ม    3((2)-2-5) 
     Small Business Management  
   946-265 ประเด็นส าคญัทางการตลาด     3((2)-2-5) 
     Current Issues in Marketing  
   946-360 การจดัการการขาย     3((2)-2-5) 
     Sales Management   
   946-367 การจดัการธุรกิจคา้ปลีกสมยัใหม่   3((2)-2-5) 
     Modern Retail Management  
   946-369 การตลาดเพ่ือส่ิงแวดลอ้ม    3((2)-2-5) 
    Green Marketing  
   946-467  การจดัการผลิตภณัฑใ์หม่    3((2)-2-5) 
     New Product Management  
   946-469  การตลาดเพ่ือความยัง่ยืน    3((2)-2-5) 
     Sustainable Marketing 
   948-261  การตลาดระหว่างประเทศ    3((2)-2-5) 
     International Marketing 
   948-364  ความคิดสร้างสรรคแ์ละการออกแบบทางการตลาด 3((2)-2-5) 
     Creativity and Design in Marketing 
   948-260 ความคิดสร้างสรรคแ์ละการส่ือสารในวิชาชีพการตลาด 3((2)-2-5) 
     Creativity and Communication in Marketing Professional 

948-361 การจดัการแบรนดเ์ชิงกลยทุธ์    3((2)-2-5) 
  Strategic Brand Management 

   948-461 การเป็นผูป้ระกอบการและการแปรรูปธุรกิจ  3((2)-2-5) 
     Entrepreneurship and Business Transformation 
  ชุดวิชา module  
   946-365 ชุดวิชาการตลาดผูป้ระกอบการและการสร้างธุรกิจ   6((4)-4-10) 
     Module: Entrepreneurial Marketing and Business Creation 
 



- วิชาประสบการณ์ภาคสนาม       7 หน่วยกิต  
   946-465   การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาทางการตลาด  1(0-2-1) 
       Pre-Cooperative Education in Marketing 
   948-460   สหกิจศึกษาทางการตลาด    6(0-40-0) 
       Cooperative Education in Marketing 
 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี                                     6 หน่วยกิต 

 นกัศึกษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาใดๆ ท่ีสนใจ ท่ีมีเน้ือหาไม่ซ ้าซอ้น หรือใกลเ้คียงกบัเน้ือหาในหมวดวิชา
ศึกษาทัว่ไป หรือหมวดวิชาเฉพาะท่ีเปิดสอนในมหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ หรือมหาวิทยาลยัอ่ืน ทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ โดยความเห็นชอบของกรรมการบริหารหลกัสูตร 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



แผนการศึกษาตลอดหลกัสูตร 

      ปีที่ 1 
ภาคการศึกษาที่ 1  
941-160*  การฟังและพูดภาษาองักฤษพ้ืนฐาน     2((2)-0-4)  
หรือ  
941-161*  การอ่านและเขียนภาษาองักฤษพ้ืนฐาน     2((2)-0-4)  
942-101   ความเป็นพลเมืองโลก      2((2)-0-4) 
947-216   ชีวิตกบัการค านวณ      2((2)-0-4) 
942-102   การช่วยชีวิตพ้ืนฐาน     1((1)-0-2) 
942-222   กีฬาเพื่อชีวิต       1((1)-0-2) 
943-100   สุนทรียภาพของการด าเนินชีวิต    1((1)-0-2) 
947-102   รู้เท่าทนัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี    2((2)-0-4) 
หรือ 
942-304  ชีวิตคือการเดินทาง      2((2)-0-4) 

 xxx-xxx  วิชาเลือกศึกษาทัว่ไป     2((2)-0-4) 
946-100   ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัธุรกิจ     3((3)-0-6) 
944-122   หลกัเศรษฐศาสตร์      3((3)-0-6) 

รวม       19((19)-0-38) 
 
         ภาคการศึกษาท่ี 2    

941-160*  การฟังและพูดภาษาองักฤษพ้ืนฐาน     2((2)-0-4)  
หรือ  
941-161*  การอ่านและเขียนภาษาองักฤษพ้ืนฐาน     2((2)-0-4)  
942-107   ศาสตร์พระราชาสู่การพฒันาประโยชน์เพื่อนมนุษย ์  3((3)-0-6)  
948-140   ทกัษะการใชดิ้จิทลั                2((2)-0-4) 
946-214   การบญัชีส าหรับผูป้ระกอบการ    3((3)-0-6)   
946-209   หลกัการจดัการ      3((3)-0-6) 
946-160   หลกัการตลาด      3((2)-2-5) 
947-118   สถิติธุรกิจ 1      3((2)-2-5 

รวม       19 ((17)-4-36) 
 

 



ปีที่ 2 

 
ภาคการศึกษาที่ 1  

001-103   ไอเดียสู่ความเป็นผูป้ระกอบการ   1((1)-0-2) 
942-106   ชีวิตท่ีดี      3((3)-0-6) 
942-230   การภาษีอากร     3((3)-0-6) 
944-204   กฎหมายธุรกิจ     3((3)-0-6) 
946-290   การเงินธุรกิจ     3((3)-0-6) 
946-300   การจดัการทรัพยากรมนุษย ์    3((2)-2-5) 

 946-260   พฤติกรรมผูบ้ริโภคและกลยทุธ์ทางดิจิทลั  3((2)-2-5) 
   รวม       19 ((17)-4-36) 
 
ภาคการศึกษาที่ 2   

947-311   สถิติเพื่อการวิจยั     3((3)-0-6) 
 946-262   การจดัการการตลาด    3((2)-2-5) 

946-362    การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ   3((2)-2-5) 
946-366    การตลาดบริการ     3((2)-2-5) 

 946-460   การจดัการผลิตภณัฑแ์ละนวตักรรม   3((2)-2-5) 
946-461    การจดัการช่องทางการตลาดแบบบูรณาการ  3((2)-2-5) 

 948-360    กลยทุธ์และการจดัการราคา    3((2)-2-5) 
   รวม       21((15)-12-36) 
 

ปีที่ 3 

ภาคการศึกษาที่ 1  
941-162   การพฒันาทกัษะภาษาองักฤษ    2((2)-0-4) 
หรือ 
946-163  ภาษาองักฤษเพื่อการประกอบอาชีพ   2((2)-0-4) 
941-xxx   วิชาเลือกหมวดวิชาศึกษาทัว่ไป (ภาษาต่างประเทศอ่ืนๆ)  2((2)-0-4) 
946-363    การวิจยัการตลาด     3((2)-2-5) 
946-468    การตลาดเชิงสัมพนัธภาพ    3((2)-2-5) 
948-263   การวิเคราะห์ทางการตลาด    3((2)-2-5) 
948-366   กลยทุธ์การตลาดดิจิทลั    3((2)-2-5) 

รวม       16 ((12)-8-28) 



 
ภาคการศึกษาที่ 2  

942-105   การคิดเชิงออกแบบ    2((2)-0-4) 
946-463   การศึกษาคน้ควา้อิสระทางการตลาด 1   3(0-9-0) 
XXX-XXX  วิชาชีพเลือก 1     3((x)-y-z) 
XXX-XXX  วิชาชีพเลือก 2     3((x)-y-z) 
หรือ 
946-365  ชุดวิชาการตลาดผูป้ระกอบการและการสร้างธุรกิจ 6((4)-4-10) 
XXX-XXX  วิชาเลือกเสรี 1     3((x)-y-z) 
XXX-XXX  วิชาเลือกเสรี 2     3((x)-y-z) 

รวม      17((x)-y-z)  
 
 

ปีที่ 4 

ภาคการศึกษาที่ 1  
946-400   การจดัการเชิงกลยทุธ์    3((2)-2-5) 
946-462    สัมมนาทางการตลาด    3((1)-4-4) 
946-464    การศึกษาคน้ควา้อิสระทางการตลาด 2   3(0-9-0) 
946-465   การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาทางการตลาด  1(0-2-1) 

รวม       10((6)-17-10) 
 

ภาคการศึกษาที่ 2 
948-460    สหกิจศึกษาทางการตลาด    6(0-40-0) 

รวม       6(0-40-0) 
  

  



ค าอธิบายรายวิชา 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบณัฑติ สาขาวิชาการตลาด 

รายวิชาศึกษาท่ัวไป 
 
001-103  ไอเดียสู่ความเป็นผู้ประกอบการ       1((1)-0-2)    
    Idea to Entrepreneurship  
    การเป็นผูป้ระกอบการ การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มธุรกิจ การแสวงหาโอกาสทางธุรกิจ การจดัท าแนวคิดธุรกิจดว้ย
เคร่ืองมือทางธุรกิจสมยัใหม่ 
    Introduction to entrepreneurship; business environment analysis; business opportunity seeking; using modern 
business tools to develop business models  
 
941-101  ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสารและการน าเสนอ          2((2)-0-4) 

    Thai for Communication and Presentation 
   หลกัการใชภ้าษาไทยเพ่ือการส่ือสาร ศิลปะในการส่ือสารทั้ง 5 ทกัษะ การฟัง พูด อ่าน เขียน และทกัษะการน าเสนอ 
การฟังเพื่อจบัใจความหลกั และการตีความในสถานการณ์ต่าง ๆ  การใชถ้อ้ยค า ลีลาส านวนในการส่ือสารในชีวิตประจ าวนัและ
ในการท างาน การอ่านเพื่อความเขา้ใจถึงค่านิยมและแนวคิด การเขียนเพื่อการสรุปความ การติดต่อทางราชการและธุรกิจ การ
พูดในท่ีประชุมชน และการน าเสนอ 
   Principles of the Thai language for communication; arts in the four communication skills:   listening, speaking, 
reading, and writing; listening for main ideas and interpretation in various situational contexts; registers and styles of daily-life 
and workplace communications; reading for value and attitude understanding; summarizing; official and business 
correspondences; and public speaking 
 
941-160 การฟังและพูดภาษาอังกฤษพื้นฐาน      2((2)-0-4) 
   Fundamental English Listening and Speaking 
   ฝึกทกัษะการฟังและการพูดในหวัขอ้ท่ีใชส่ื้อสารในชีวิตประจ าวนั การฟังเพื่อจบัใจความส าคญั การพูดเพื่อส่ือสาร
ขั้นพ้ืนฐานในสถานการณ์ต่าง ๆ การใชไ้วยากรณ์ การพฒันาความรู้ดา้นค าศพัท ์และส านวนภาษาท่ีจ าเป็นส าหรับการส่ือสาร 
   Practice in listening and speaking skills based on topics used in daily-life communication; listening for main points; 
basic oral communication in various situational contexts; grammar usage; development of vocabulary and language functions 
necessary for communication 
 
 
 
 



941-161  การอ่านและเขียนภาษาอังกฤษพื้นฐาน     2((2)-0-4) 
   Fundamental English Reading and Writing 
   ฝึกทกัษะการอ่านและการเขียน ทกัษะการอ่านพ้ืนฐาน การอ่านเพ่ือจบัใจความส าคญัและรายละเอียด การพฒันา
ความรู้ดา้นค าศพัทแ์ละกลวิธีพฒันาค าศพัท ์การใชไ้วยากรณ์ การเขียนระดบัประโยคและยอ่หนา้ส้ันๆ    
   Practice in reading and writing skills; basic reading skills; reading for main ideas and details; developing vocabulary 
and strategies in increasing vocabulary power; grammar usage; sentence and paragraph writing 
 
941-162 การพฒันาทักษะภาษาอังกฤษ        2((2)-0-4) 

  English Skills Development  
  ฝึกทกัษะดา้นการฟัง การพูด การอ่านและการเขียน การประยุกต์ใชท้กัษะในการส่ือสารและสนทนาในบริบทต่างๆ 

ในเชิงวิชาการ การอ่านและเขียนประโยค ยอ่หนา้ส้ันๆ การประยกุตใ์ชท้กัษะในการส่ือสารในบริบททางวิชาการ รวมทั้งการตั้ง
ค  าถามและตอบค าถามส้ันๆ ได ้ 
        Practice in using the language skills— listening, speaking, reading and writing — necessary for the academic 
purposes; reading and writing sentences and short paragraphs; applying communication skills in academic contexts; asking and 
responding to questions 
 
941-163 ภาษาอังกฤษเพ่ือการประกอบอาชีพ        2((2)-0-4) 

  Professional English 
  ฝึกทกัษะดา้นการฟัง การพูด การอ่านและการเขียนท่ีใชใ้นการประกอบอาชีพ การประยุกต์ใชท้กัษะในการส่ือสาร

และสนทนาในบริบทต่าง ๆ  ในการท างาน การตั้งค  าถามและตอบในสถานการณ์ต่าง ๆ การน าเสนอแผนภาพขอ้มูล การอ่านและ
การเขียนในบริบทในการท างาน เช่น การเขียนอีเมลแ์ละจดหมาย แผนภาพ แผนภูมิและกราฟ ในการน าเสนอขอ้มูล 
      Practice in using the integrated language skills— listening, speaking, reading and writing, necessary for the 
professional purposes; applying conversation and communication skills in various situations; asking and responding to 
questions, data visualization, reading and writing in workplaces; emails and letters, diagrams, charts and graphs, data 
presentation 
 

941-225  ภาษาจีนในชีวิตประจ าวัน       2((2)-0-4) 

 Everyday Chinese 
 ระบบเสียง ค าศพัท์ต่างๆ ในชีวิตประจ าวนั ตวัเลข ลกัษณะนาม ค ากริยานุเคราะห์ และโครงสร้างประโยคภาษาจีน

ระดบัพ้ืนฐาน การฝึกทกัษะการฟัง พูด อ่าน และเขียน จากสถานการณ์ต่างๆ ท่ีก าหนดให้  
 Chinese sound systems; vocabulary for daily communication;  numbers;  noun classifiers;  auxiliary verbs, and basic 

sentence structures; practice in listening, speaking, reading, and writing skills from given situations 
 



941-226  ภาษาจีนจากเพลง        2((2)-0-4) 
 Chinese through Songs 

 ฝึกทกัษะการฟังและพูดโดยใชเ้พลงภาษาจีนผ่านส่ือนวตักรรม การน าค าศพัท์ ส านวน ไวยกรณ์ การออกเสียง การ
แปลเพลงจากบทเพลงจีนและประยุกต์ใชไ้ดก้บัการส่ือสารในชีวิตประจ าวนั การประยุกต์ใชภ้าษาจีนเพื่อการส่ือสารในบริบท
ต่างๆ  

 Practice in listening and speaking skills through music and popular songs by using a variety of innovative materials 
and devices; vocabulary; idioms; pronunciation; Chinese song translation; applying communicative Chinese in various contexts  
 
941-237  ภาษาญี่ปุ่ นในชีวิตประจ าวัน      2((2)-0-4) 
  Everyday Japanese 
 ไวยากรณ์ญ่ีปุ่ นและรูปประโยคพ้ืนฐาน วิธีการเขียนอกัษรฮิระงะนะ และคะตะกะนะ เรียนรู้ค าศพัทป์ระมาณ 300 ค า 

 Japanese grammar and basic sentence patterns; Hiragana and Katakana characters writing; approximate to 300 words 
 
941-246  ภาษาฝร่ังเศสในชีวิตประจ าวัน      2((2)-0-4) 
             Everyday French 
 หลกัการออกเสียง หลกัไวยากรณ์พ้ืนฐาน การพฒันาทกัษะการฟัง การพูดในชีวิตประจ าวนั การเขียนค าและประโยค
ประโยคส้ันๆ การอ่านขอ้ความส้ันๆ จากส่ือต่าง ๆ 

 Principles of pronunciation, basic principles of grammar; listening skills development; daily life conversation; 
writing words and short sentences; reading short texts from media 
 
941-253  ภาษาเยอรมันในชีวิตประจ าวัน                2((2)-0-4) 
     Everyday German 

   ไวยากรณ์ภาษาเยอรมนัเบ้ืองตน้ ฝึกฟัง พูด อ่าน และเขียนประโยคใน ระดบัพ้ืนฐาน 
   Basic grammar; listening, speaking, reading and writing at basic level 

 
941-275  ภาษามลายูในชีวิตประจ าวัน           2((2)-0-4) 

  Everyday Malay 

  ระบบเสียง อกัขรวิธีและการอ่านออกเสียงภาษามลาย ูทกัษะการฟัง พูด อ่าน เขียนภาษามลายใูนระดบัตน้ โครงสร้าง
ประโยคพ้ืนฐานของภาษามลายู ค  าศัพท์และส านวนท่ีใช้บ่อย การสนทนาในสถานการณ์ท่ีจ าเป็นเพ่ือการส่ือสารใน
ชีวิตประจ าวนั 

 Malay sound system, spelling system and pronunciation; basic listening, speaking, reading and writing skills in 
Malay; basic sentence structures of Malay; frequently-used vocabulary, expressions and conversation in relevant situations for 
daily life communication 



 

941-286  ภาษาเกาหลีในชีวิตประจ าวัน         2((2)-0-4) 

  Everyday Korean 

  ฝึกออกเสียงให้ถูกตอ้ง ชัดเจน และฝึกทกัษะทั้ง 4 ดา้นคือ การฟังพูด อ่าน และเขียน การฝึกสร้างประโยคพ้ืนฐาน 
และการฝึกสนทนาภาษาเกาหลีท่ีใชใ้นชีวิตประจ าวนั 

 Practice of Korean pronunciation and 4 language skills: speaking, reading, listening and writing; constructing basic 
sentences; practice of Korean in daily-life conversations 
 

941-297  ภาษาอังกฤษจากเพลง       2((2)-0-4) 

  English through Songs 
  ฝึกทกัษะการฟังและพูดโดยใชเ้พลงภาษาองักฤษผ่านส่ือนวตักรรม การน าค าศพัท์ ส านวน ไวยกรณ์ การออกเสียง 

การแปลเพลงจากบทเพลงภาษาองักฤษไปใชใ้นชีวิตประจ าวนั การใชเ้พลงภาษาองักฤษเพื่อประโยชน์ของเพื่อนมนุษย  ์
 Practice in listening and speaking skills by using songs and music through innovative devices; vocabulary; idioms; 

pronunciation; English song translation; English songs for benefits of mankind 
 

942-101 ความเป็นพลเมืองโลก       2((2)-0-4) 
 Global Citizenship 
 หลกัการพ้ืนฐานเก่ียวกบัความเป็นพลเมืองโลก บทบาท หนา้ท่ีพลเมือง การมีส่วนร่วม การปฏิบติัตามหลกักฎหมาย
และหลัก ศี ลธรรม  การ มี จิ ตส า นึกสาธ ารณะ  การอยู่ ใน สั งคมประชา ธิปไตยท่ ามกลา งคว าม เ ห็นต่ า ง และ  
พหุวฒันธรรม 
        Basic principles of global citizenship; roles and responsibilities of citizens; involvement; compliance with the law 
and morality; public mind; living in a democratic society where diverse opinions and multi cultures exist 
 
942-102  การช่วยชีวิตพื้นฐาน                1((1)-0-2) 
   Basic Life Support 
   การช่วยฟ้ืนคืนชีพเบ้ืองตน้ โดยใชส้ถานการณ์ฉุกเฉินจ าลอง 
   Practice of cardiopulmonary resuscitation (CPR) in an emergency simulated situation 
 
942-104  การคิดและการตัดสินใจ       2((2)-0-4)  
   Thinking and Decision Making                                  
   หลกัการและกระบวนการคิดของมนุษย ์การพฒันาลกัษณะการคิดและกระบวนการคิด ความคิดสร้างสรรค ์การคิด
เชิงระบบ การวิเคราะห์ขอ้มูลและข่าวสาร กระบวนการตดัสินใจ กระบวนการแสวงหาความรู้ และการประยุกต์ใช้ในการ
แกปั้ญหาในชีวิตประจ าวนั 



   Principles and process of human thinking, development of cognitive attributes and processes, creative thinking, 
systematic thinking, data analysis, decision-making processes; knowledge- seeking processes and applications for daily- life 
problem solving 
 
942-105 การคิดเชิงออกแบบ        2((2)-0-4) 
   Design Thinking 
   กระบวนการคิดของมนุษย ์ความคิดสร้างสรรค ์หลกัการคิดเชิงระบบ หลกัการคิดเชิงออกแบบในการเขา้ใจปัญหา 
กระบวนการตดัสินใจ การเขา้ถึงปัญหาและการพฒันาวิธีการแกปั้ญหา การสร้างสรรคน์วตักรรมทางธุรกิจและในชีวิตประจ าวนั 
   Human thinking processes; creative thinking; systematic thinking; need-based design  thinking for problem solving; 
decision-making processes; problem accessibility and solution initiation; prototyping; creation of  innovations in business and 
daily life 
 
942-106  ชีวิตที่ดี         3((3)-0-6) 
   Happy and Peaceful Life 
    การมีสติและความรู้สึกตัว ความสุขของชีวิต การรู้เท่าทนัตนเองและสังคม การเข้าใจ ยอมรับ และเคารพ ความ
แตกต่างหลากหลาย ทักษะการส่ือสารในการท างาน การแก้ปัญหาร่วมกันอย่างสร้างสรรค์ การใช้ชีวิตในสังคมท่ีมีความ
หลากหลาย   
             Consciousness and mindfulness; happiness of life; self- awareness; social literacy; understanding and respecting 
diversity; communication and collaboration skills; creative problem-solving; living in diversity 
 
942-107 ศาสตร์พระราชาสู่การพฒันาประโยชน์เพ่ือนมนุษย์            3((3)-0-6) 
            The King’s Philosophy for the Benefit of Mankind 
   ความหมาย หลกัการ แนวคิด ความส าคญั และเป้าหมายของหลกัปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง หลกัการทรงงาน 
หลกัการเขา้ใจ เขา้ถึง พฒันา การพฒันาตามศาสตร์พระราชา และการพฒันาอยา่งย ัง่ยืน การวิเคราะห์การน าศาสตร์พระราชาไป
ประยกุตใ์ชใ้นพ้ืนท่ีระดบับุคคล องคก์รธุรกิจหรือชุมชนในระดบัทอ้งถ่ินและระดบัประเทศ การท ากิจกรรมเชิงบูรณาการองค์
ความรู้เพื่อสร้างประโยชนเ์พื่อนมนุษยเ์ป็นกิจท่ีหน่ึง 

Definitions, principles, concepts, importance and goals of the philosophy of sufficiency economy; work principles, 
understanding and development of the King’s philosophy and  sustainable development; an analysis of application of the King’s 
philosophy in the area of interest in the  individual, business or community sectors either local or national; integrated activities 
for the benefit of mankind 
 
 
 
 



942-115 แลใต้          2((2)-0-4) 
   Southern Studies 

ศึกษาประวติัศาสตร์ โบราณคดี วิถีชีวิต ประเพณี วฒันธรรม ความเช่ือ เร่ืองเล่าต านานท่ีส าคญั จดัให้มีกรณีศึกษา
แหล่งเรียนรู้ในชุมชนทอ้งถ่ินหรือพิพิธภณัฑส์ถานแห่งชาติ รวมทั้งผลิตส่ือเพ่ือแนะน าแหล่งเรียนรู้หรือแหล่งทอ่งเท่ียวในชุมชน 

Studies of the history, archeology, ways of living, traditions, culture, beliefs, and key legends; undertaking a case 
study either from communities-based learning resources or in national museums; producing media to introduce learning sources 
and tourist attractions in a community 
 
942-222 กีฬาเพ่ือชีวิต                        1((1)-0-2) 
   Sports for Life 
   ความส าคญัของการเล่นกีฬา ชนิดของกีฬา คุณค่าของกีฬาต่อร่างกาย จิตใจ อารมณ์ สังคม และสติปัญญา การ
ประเมินสุขภาพเบ้ืองตน้ การฝึกทกัษะเบ้ืองตน้ในการเล่นกีฬาและออกก าลงักาย 
   Importance of sports; types of sports; the beneficial impacts of sports on the individuals’ physical, mental, emotional, 
social and intelligent attributes; initial health assessment; basic training in sports and exercise 
 
942-304 ชีวิตคือการเดินทาง      2((2)-0-4) 
   Travelers Infographic 
   การเดินทางเพ่ือการท่องเท่ียว การออกแบบแผนการท่องเท่ียว ปัญหาและอุปสรรคของการเดินทางท่ีอาจจะเกิดขึ้น 
ขั้นตอนและระบบพิธีการทางการฑูตเม่ือเดินทางไปต่างประเทศ เอกสารส าคญัในการท่องเท่ียว การบริหารงบประมาณเพื่อการ
ท่องเที่ยว การเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ 
   Travel and tourism; travel planning; problems and obstacles of travel; procedures and diplomatic formalities of 
traveling abroad; important travel documents; budget management for tourism; being a quality tourist 
 
942-305  สังคมและการเมือง       2((2)-0-4) 
   Society and Politics 
   หลกัการพ้ืนฐานเก่ียวกบัสังคมและการเมือง สถาบนัทางสังคมและการเมือง กลุ่มทางสังคมและการเมือง อุดมการณ์
และลทัธิการเมือง การมีส่วนร่วมทางการเมือง การเปล่ียนแปลงสังคมและการเมือง ตลอดจนการบริหารประเทศในสมยัใหม่ 
   Basic principles of society and politics; social and political institutions; social and political groups; doctrine and 
political ideology; political participation; society and political changes; modern government management 
 
 
 
 
 



942-306  มนุษย์กับสังคม        2((2)-0-4) 
    Man and Society 
   พ้ืนฐานของมนุษยโ์ดยธรรมชาติ พฤติกรรม การตั้งถ่ินฐาน วฒันธรรม การจดัระเบียบสังคมและการขดัเกลาทาง
สังคม สถาบนัทางเศรษฐกิจ การเมือง กฎหมาย ภูมิหลงัสังคมไทย การเปล่ียนแปลงทางสังคม ปัญหาสังคมและแนวทางแกไ้ข 
   Human nature; behavior; settlement; culture; social organization and socialization; economic, political and legal 
aspects of social organizations; backgrounds of Thai society; social changes, problems, and solutions 
 
942-307  รู้ทันความเส่ียง       2((2)-0-4) 
    Risk Intelligence 
   ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัความเส่ียงส่วนบุคคล แนวทางการจดัการความเส่ียง การระบุความเส่ียง การประเมินความ
เส่ียง การตอบสนองความเส่ียง ความเส่ียงในยคุดิจิทลั และการจดัการความเส่ียงในยคุดิจิทลั 
   Principles of personal risk; guidelines for risk management; risk identification; risk assessment; risk response; digital 
risk; and digital risk management 
 
942-308  แคมป์ป้ิง         2((2)-0-4) 
   Camping 
   ความรู้ทัว่ไปส าหรับนักแคมป์มือใหม่ แหล่งท่องเท่ียวหรืออุทยานแห่งชาติในประเทศไทย การวางแผนเดินทาง 
เทคนิคการเลือกอุปกรณ์แคมป์ กิจกรรมกลางแจง้ การท่องเท่ียวและการเลือกสถานท่ีกางเตน้ท์ คุณค่าท่ีไดรั้บจากการตั้งแคมป์ 
การผลิตส่ือเพื่อแนะน าสถานท่ีหรือแหล่งท่องเท่ียวส าหรับตั้งแคมป์ 
   General knowledge for beginner campers; tourist attractions or national parks in Thailand; travel planning; 
techniques for choosing camping equipment; outdoor activities; tourism and camping location; the value of camping; production 
of media for camping recommendation 
 
942-400 การเงินในชีวิตประจ าวัน       2((2)-0-4) 
   Financial Literacy in Daily Life 
   ความรู้พ้ืนฐานเก่ียวกบัการเงินส่วนบุคคล การตระหนกัรู้และทศันคติการใชสิ้นเช่ือส่วนบุคคล วินยัทางการเงิน และ
พฤติกรรมการใชเ้งินอยา่งมีประสิทธิภาพ 
   Fundamental knowledge of financial literacy; cognition and attitude on personal loan; financial discipline and 
financial behavior for consumption and credit 
 
942-401  ส่ิงแวดล้อมเพ่ือชีวิต      2((2)-0-4) 
   Environment for Life 
   ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับส่ิงแวดล้อมและมนุษย ์ประโยชน์ของส่ิงแวดล้อมในชีวิตประจ าวนั ความสัมพนัธ์และ
ผลกระทบ การใชอ้ยา่งรู้คุณค่า การจดัการส่ิงแวดลอ้มตามโครงการพระราชด าริ 



   Fundamentals of humans and the environment; benefits of the environment in everyday life; the relationship between 
the environment and humans and its impact; wise use; environmental management according to the Royal Project initiated by 
His Majesty King Bhumibol 
 
942-402 การจัดการชุมชนย่ังยืน      2((2)-0-4) 
   Sustainable of Community Management 
   การจดัการชุมชน สถานการณ์ การพฒันา และผลกระทบท่ีเกิดขึ้นจากการพฒันาชุมชน ความเปราะบางของชุมชน 
การพึ่งพาตนเอง และการจดัการท่ีเหมาะสมเพ่ือชุมชนท่ีย ัง่ยืน 
   Community management; situation, development, and impact in community development; the vulnerability of 
communities; self-reliance; and appropriate management for a sustainable community 
 

943-100  สุนทรียภาพของการด าเนินชีวิต     1((1)-0-2) 
    Aesthetics for Life 
   ประเพณี วิถีชีวิต ศิลปะ วฒันธรรม ท่ีส่งเสริมสนบัสนุนพฤติกรรมการด าเนินชีวิตของมนุษยใ์นสังคมไทยและสังคม
อาเซียน 
   Traditions, ways of living, arts and cultures that enhance lifestyles of people in Thai and ASEAN communities 
 
943-101  การเดินทางของกีต้าร์      2((2)-0-4) 
   Guitar Journey 
   ความรู้ทัว่ไปเก่ียวกบักีตา้ร์ วฒันธรรมกีตา้ร์ในสังคมโลก การเดินทางของกีตา้ร์ การเป็นส่ือน าพาวฒันธรรม การ
ผสานกบัวฒันธรรมดนตรีในพ้ืนท่ีต่างๆของกีตา้ร์ สุนทรียภาพในการฟังและการบรรเลง ความส าคญัของดนตรีต่อชีวิตตนเอง
และผูอ้ื่น 
   Story of guitar; guitar’ s culture around the world; travelling of guitar; guitar as the media convey to culture; the 
culture mixing on guitars; aesthetics of listening and playing; the importance of music to self and others 
 
943-102  ร้องเพลงเพลินใจ       2((2)-0-4) 
   Singing for Pleasure 
   การร้องเพลงท่ีเหมาะสมกบัตนเอง ซาบซ้ึงในเสน่ห์ของเสียงและวรรณกรรมค าร้อง วฒันธรรมการร้องเพลงใน
สังคมโลก เขา้ใจดนตรีประกอบการร้อง การร้องเพื่อการเขา้สังคมและการผ่อนคลาย ความส าคญัของการร้องเพลงต่อชีวิต
ตนเองและผูอ้ื่น 
   Singing appropriate for one’s self; aesthetics of the lyrics and sentimental voices; singing culture around the world; 
understanding the backing-track for singing; singing for society and relaxation; the importance of songs to one’s self and others 
 



943-103 ดนตรีไทยกับคนรุ่นใหม่      2((2)-0-4) 
   Thai Classical Music for New Generation 
   การรู้จกัความเป็นไทยผ่านดนตรีไทย เรียนรู้ปรัชญา แนวคิด ความเช่ือและภูมิปัญญาไทยผ่านดนตรี บทบาทดนตรี
ไทยในบริบทร่วมสมยั รู้จกัตวัตนผ่านดนตรีพ้ืนถ่ิน การปรับใชด้นตรีไทยในชีวิตประจ าวนั ความส าคญัและคุณค่าของดนตรี
ไทยในกระแสโลกาภิวตัน์ 
   Learning Thai culture through Thai classical music; learning philosophy, concepts, beliefs and Thai wisdom through 
music; Thai classical music in contemporary perspectives 
 
943-104 การรับรู้ชีวิตและธรรมชาติ                   2((2)-0-4)  
   Perception of Life and Nature 

แนวคิดในการด าเนินชีวิตของสังคมโลกยุคสมยัต่างๆ การคน้พบและการเขา้ใจธรรมชาติท่ีส่งผลต่อวิธีคิดและการ
ด าเนินชีวิต ความเช่ือและศาสนา  การคิดและการใชชี้วิตของบุคคลท่ีเปล่ียนแปลงโลก แนวคิดท่ีส่งผลต่อความเจริญรุ่งเรืองและ
ล่มสลายของกลุ่มคน  เพื่อน ามาปรับใชใ้นการท าความเขา้ใจซ่ึงกนัและกนัในการอยูร่่วมกนัท่ามกลางความหลากหลายภายใตก้ฎ
ของธรรมชาติ  

Important philosophies in different eras,  discovering and understanding nature influencing individuals’  thinking 
and living,  beliefs and religion;  lifestyle factors; behavioral factors affecting prosperity and collapse; adaption and coexistence 
either among diversity or under natural conditions 
 
943-105 สีสันของบุคลิกภาพ                    1((1)-0-2)  
   Colorful  Personality 

การสร้างบุคลิกภาพดว้ยรสนิยมทางสุนทรียภาพดา้นต่าง ๆ รสนิยมทางดนตรี ภาพยนตร์ แฟชัน่ งานศิลปะ กิจกรรม
นนัทนาการ และไลฟ์สไตล ์

Personality design for aesthetics; choices and preferences for music, movies, fashion, arts, recreational activities and 
lifestyles 
 
943-200 วรรณกรรมในบทเพลง      2((2)-0-4)  
   Literature in Songs 
   วรรณกรรมค าร้องท่ีมีความหมายเก่ียวกบัความรักและสันติ วฒันธรรมในค าร้องของเพลงในแต่ละยคุสมยั การศึกษา
ค าร้องและฉนัทลกัษณ์จากบทเพลงท่ีทรงคุณค่า เพลงสมยันิยม และเพลงท่ีประทบัใจ ความซาบซ้ึงในคุณค่าของค าประพนัธ์ใน
บทเพลง การสร้างสรรคว์รรณกรรมค าร้อง 
   Lyrics related to love and peace; cultural aspects of the lyrics in each era; studies of wording and forms of valuable 
lyrics, pop songs and impressive songs; aesthetics of lyrics; composing simple lyrics 
 
 



943-201  ศิลปะการเต้นพื้นเมืองในสังคมโลก     2((2)-0-4) 
    Folk Dance in the World Culture 
   ความส าคญั ประโยชน์ คุณค่า ของศิลปะการเตน้พ้ืนเมืองในสังคมโลก ทกัษะและความรู้พ้ืนฐานของศิลปะการเตน้
พ้ืนเมืองในแต่ละทอ้งถ่ินในสังคมโลก ประยกุตใ์ชวิ้ธีการเตน้ในชีวิตประจ าวนั สุนทรียภาพแห่งการเตน้พ้ืนเมือง 
   Importance, benefits and value of folk dance; basic knowledge and skills of folk dancing in world cultures; 
applications of folk dancing in daily life; appreciation of aesthetics of folk dance 
 
943-202  นาฏกรรมเพ่ือพฒันาบุคลิกภาพ      2((2)-0-4) 
    Dramatic Work for Personality Development 
   ประโยชน์ คุณค่า ความรู้พ้ืนฐาน ทกัษะและวิธีการในการเคล่ือนไหวร่างกายเพ่ือส่งเสริมพฒันาบุคลิกภาพให้  ดูดี 
สุนทรียภาพของนาฏกรรมรูปแบบต่างๆ เรียนรู้วฒันธรรมผา่นนาฏกรรม 
   Benefits, values, basic knowledge, skills and methods of physical movements for personality development; 
aesthetics of dramatic work; learning cultural aspects through dramatic work 
 
943-203 ศิลปะการต่อสู้แบบไทย      2((2)-0-4) 
   Thai Martial Art 
   ความรู้พ้ืนฐานในศิลปะการต่อสู้แบบไทย ดาบไทย กระบ่ีกระบอง ประโยชน์และคุณค่าของศิลปะการแสดงต่อสู้
แบบไทยในการด าเนินชีวิต ประยกุตใ์ชเ้พื่อพฒันาคุณภาพชีวิต 
   Fundamental knowledge of Thai martial art, Thai sword and Krabi-Krabong; appreciation of benefits and values of 
Thai martial art; its applications to improve life quality 
 
946-146  การคิดเชิงตรรกะ        2((2)-0-4) 
   Logical Thinking 
   แนวคิดเชิงตรรกะ การคิดแยกแยะและหาเหตุผล การคิดอยา่งเป็นระบบ การคิดแกไ้ขปัญหาและการตดัสินใจ ฝึกการ
คิดแกปั้ญหาเชิงตรรกะในชีวิตประจ าวนัผา่นหลกัการโปรแกรมอยา่งง่าย 
   Logical thinking; identifiable and reasonable thinking; a systematic way of thinking; problem solving and decision 
making; a practice use of logical thinking in everyday life through simple programming 
 

946-149  ก้าวทันโลกดิจิทัล       2((2)-0-4) 
   Digital Modernization 
   เทคโนโลยีดิจิทัลท่ีทันสมัย การใช้ส่ือสังคมออนไลน์ การประเมินค่าสารสนเทศ การวิเคราะห์และสังเคราะห์
สารสนเทศ การใช้ดิจิทัลเพ่ือความมั่นคงปลอดภยั กฎหมายและจริยธรรมส าหรับการใช้สารสนเทศ และการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีดิจิทลัในองคก์ร 



   Modern digital technology; social media usage; information evaluation; information analysis and synthesis; digital 
usage for security; laws and ethics for information usage; the application of digital technology in the organization 
 
947-102 รู้เท่าทันวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี     2((2)-0-4) 
   Science and Technology Literacy 
   กระแสการเปล่ียนแปลงด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวนั ผลกระทบของ
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีต่อสังคมและส่ิงแวดลอ้ม การวิเคราะห์ขอ้มูลดา้นวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีอยา่งรู้เท่าทนั 
   Current trends in science and technology; practical use in everyday life; impacts of science and technology on 
modern society and the environment; analytical approaches to science and technology 
 
947-200  ชีวิตและสุขภาพ       2((2)-0-4) 
    Life and Health 
   ความหมาย องคป์ระกอบ และความส าคญัของชีวิตและสุขภาพ การดูแลสุขภาพองคร์วม ภาวะเส่ียงและปัจจยัส าคญั
ท่ีมีผลต่อชีวิตกบัสุขภาพ สุขภาพจิต ส่ิงแวดลอ้มเพ่ือสุขภาพ โภชนาการเพ่ือสุขภาพ หลกัการออกก าลงักาย การปฐมพยาบาล
เบ้ืองตน้ การทดสอบสมรรถภาพทางกาย 
   Definitions, key components, and importance of life and health; holistic health care; risks and important factors 
influencing life and health; mental health; health environment; nutrition; exercise principles;  first aid; and  physical fitness 
testing 
 
947-201  วิทยาศาสตร์รักษ์โลก      2((2)-0-4) 
   Green Science 
   การพฒันาความรู้ทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีสมัยใหม่ ปัญหาและผลกระทบส่ิงแวดล้อมจากวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี แนวคิดสีเขียว นวตักรรมท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  
   Science knowledge development; modern technology; cause and effects from science and technology; green 
concept; eco-friendly innovation 
 
947-216  ชีวิตกับการค านวณ       2((2)-0-4) 
    Life with Calculations 
   การให้เหตุผลทางตรรกศาสตร์ การประยกุตใ์ชค้วามรู้ทางคณิตศาสตร์ในทางสถิติ คณิตศาสตร์กบัการแกปั้ญหาและ
ตดัสินใจในชีวิตประจ าวนั  
   Logical reasoning; mathematical application in statistics; mathematics with problem solving and decision making 
in daily life 
 
 



948-140  ทักษะการใช้ดิจิทัล       2((2)-0-4) 
    Digital Literacy  
   การใช้คอมพิวเตอร์ การใช้งานอินเทอร์เน็ต การใช้โปรแกรมประมวลค า การใช้โปรแกรมตารางค านวณ การใช้
โปรแกรมการน าเสนองาน การสร้างส่ือดิจิทลั การสืบคน้สารสนเทศและการท างานร่วมกนัแบบออนไลน์  
   Computer usage; internet usage; word processing program usage; spreadsheet program usage; presentation program 
usage; digital media creation; information search; online collaboration 
 
996-111  ตรังศึกษา         2((2)-0-4) 
    Trang Study                                        
   สภาพพ้ืนท่ีของจังหวดัตรังและพ้ืนท่ีใกล้เคียงทางด้านภูมิศาสตร์ ประวติัศาสตร์ เศรษฐกิจ สังคม วฒันธรรม 
สถาปัตยกรรม ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และ วิถีชีวิตของชุมชนท่ีสะทอ้นถึงเอกลกัษณ์และการด าเนินชีวิตของคนในสังคม รวมถึง
แนวโนม้การพฒันาในอนาคต 
   Trang province and its neighboring areas; Trang geography, history, economy, society, culture and architecture, 
local wisdom, and communities ways of living reflecting its identity and the people’s way of life; trends in urban development 
 
996-122  การรับรู้สุนทรียศาสตร์      1((1)-0-2)  
    Art Appreciation 
   ศาสตร์ความงามของงานศิลปะทุกแขนง ทั้ง ทศันศิลป์ โสตศิลป์ และโสตทศันศิลป์ ในประเด็นของประวติัศาสตร์ 
แหล่งท่ีมาวิธีการรับรู้ และประสบการณ์ทางสุนทรียภาพ ในระดบัการร าลึก ระดบัความคุน้เคย และระดบัความซาบซ้ึง 
   Aesthetic sciences of arts; visual art, audio art and audio-visual art; history of arts; origin of perceptions; aesthetic 
experiences in cognitive, familiar and appreciative levels 
 
996-123  ความซาบซ้ึงทางดนตรี        2((2)-0-4) 
   Music Appreciation 
   การรับรู้และเขา้ใจเก่ียวกบั ประวติั แนวคิด อารมณ์ความรู้สึกในเพลงประเภทต่างๆ และรับฟังอย่างมีความสุข เช่น 
ไทยลูกทุ่ง ไทยเดิม สุนทราภรณ์ คลาสสิค ร็อค โพรเกรซซีฟร็อค นิวเอจ และเวิร์ดมิวสิค เป็นตน้ 
   Appreciation and perception of history, theme, emotion of music genres; happily listening of different types of 
music: Thai folk, Thai traditional, Soontaraporn, classical, rock, progressive rock, new age, and word music 
 
 
 
 
 
 



996-124  สเก็ตภาพเมือง       2((2)-0-4) 

   Urban Sketching 
   การสเก็ตภาพด้วยเทคนิคต่าง ๆ เพื่อถ่ายทอดบรรยากาศของสภาพแวดล้อมรอบตัว เช่น คน รถ ต้นไม้ อาคาร 
บา้นเรือนองคป์ระกอบต่าง ๆ ของเมือง และการสเก็ตภาพทศันียภาพของเมือง 
   Practice in sketching city surroundings such as people, car, tree, building, city elements and cityscape   
 
996-132  การรับรู้ธรรมชาติ      2((2)-0-4) 
   Nature Perception 
   เรียนรู้และสัมผสัธรรมชาติดว้ยประสบการณ์จริง จ าแนกประเภทป่า ระบบนิเวศ สภาพภูมิประเทศ ความหลากหลาย
ทางชีวภาพ การเดินศึกษาธรรมชาติ การเตรียมตวั การอ่านแผนท่ี การใชเ้ขม็ทิศ อุปกรณ์น าทางและทศันศึกษาธรรมชาติ 
   Learning and direct experiencing with nature; classifications of forests; ecosystems; topography; biodiversity; nature 
trails with tracking; planning; map reading; application of compass and navigator; and natural field trips 
 
รายวิชาแกน วิชาชีพบังคับและวิชาชีพเลือก หลักสูตรการตลาด 

942-230   การภาษีอากร      3((3)-0-6) 
              Taxation 
      ความรู้ทัว่ไปเก่ียวกบัภาษีอากร แนวคิด และบทบาทของภาษีอากร หลกัเกณฑ์และวิธีการจดัเก็บภาษีอากรตาม
ประมวลรัษฎากร ภาษีเงินไดบุ้คคลธรรมดา ภาษีเงินไดนิ้ติบุคคล ภาษีมูลค่าเพ่ิม ภาษีธุรกิจเฉพาะ อากรแสตมป์ ภาษีศุลกากร 
และภาษีสรรพสามิต 
  General knowledge about taxation; concepts and roles of taxation; principles and methods of taxation according 
to revenue codes, personal income tax, corporate tax, value-added tax, specific business tax, stamp duty, customs duty, excise 
duty 
 

944-122  หลักเศรษฐศาสตร์       3((3)-0-6) 
    Principles of Economics 
  ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับเศรษฐศาสตร์ อุปสงค์ อุปทาน และดุลยภาพของตลาด ความยืดหยุ่นของอุปสงค์และ

อุปทาน พฤติกรรมผูบ้ริโภค ต้นทุนการผลิตและฟังก์ชั่นการผลิต โครงสร้างตลาดในทางเศรษฐศาสตร์ การค านวณรายได้
ประชาชาติ รายไดป้ระชาชาติดุลยภาพ นโยบายการเงิน นโยบายการคลงั การคา้และการเงินระหว่างประเทศ 

   An overview of economics; laws of demand and supply; market equilibrium; elasticity of demand and supply; 
consumer behavior; cost and production functions; economic market structures; national income calculation; equilibrium level 
of national income; monetary policy; fiscal policy; international trade and finance 

 



944-204 กฎหมายธุรกิจ                                    3((3)-0-6) 

 Business Law  

     กฎหมายแพ่งและพาณิชยท่ี์ส าคญัเก่ียวกบับุคคล นิติบุคคล การตั้งห้างหุ้นส่วน บริษทัจ ากดั การเลิกกิจการ ทรัพยสิ์น 
นิติกรรมสัญญา เอกเทศสัญญา ท่ีเก่ียวกบัธุรกิจซ้ือขาย เช่าซ้ือ ค ้าประกนั ตวัแทน นายหนา้ ตัว๋เงิน พระราชบญัญติัเก่ียวกบัเช็ค 

 Important civil and commercial laws; law juristic entities; limited partnership establishment; limited companies; 
dissolution; property; legal transactions and contracts; specific contracts in relation to business transactions: hire purchases; sureties; 
agency; brokers; drafts and the Act of Cheques 

 

946-100  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจ      3((3)-0-6) 

 Introduction to Business 

     พลวตัของธุรกิจ ธุรกิจกบัการด าเนินชีวิต ลกัษณะการประกอบธุรกิจประเภทต่างๆ ในสภาวการณ์ปัจจุบนั อิทธิพล
ของสภาพแวดลอ้มทางธุรกิจ ธุรกิจในโลกไร้พรมแดน  หลกัการพ้ืนฐานเก่ียวกบัการบริหารจดัการ การบริหารทรัพยากรมนุษย ์
การผลิต การตลาด การบญัชี การเงิน จริยธรรมทางธุรกิจ  

  Dynamic of business; business and daily life; current types of business; influences of business environments; 
business in a borderless world; principles of administration and management; human resource management; production; 
marketing; accounting; finance; business ethics 

 

946-160    หลักการตลาด       3((2)-2-5) 

 Principles of Marketing  

 ความหมาย ความส าคญัของการตลาด แนวความคิดพ้ืนฐานเก่ียวกบัการตลาด ส่ิงแวดลอ้มท่ีมีอิทธิพลทางการตลาด 
ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค การแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ์ ส่วน
ประสมทางการตลาด การตลาดบริการ จริยธรรมทางการตลาด 

 Definitions and importance of marketing; basic concepts of marketing; environments influencing marketing; basic 
knowledge of consumer behaviors; market segmentation; targeting; positioning; marketing mix; service marketing; marketing 
ethics 

 

946-201 การจัดการธุรกิจขนาดย่อม                3((2)-2-5)       
 Small Business Management  
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการจดัการธุรกิจขนาดย่อม การวิเคราะห์สถานการณ์ในปัจจุบนัและความเหมาะสมตาม
สถานการณ์ทางการตลาด การออกแบบกลยุทธ์การตลาด การเงิน การจดัการทรัพยากรมนุษย ์การผลิตและการวางแผนเชิงกล
ยทุธ์ การวิเคราะห์และการตดัสินใจในธุรกิจขนาดยอ่ม การสร้างความสัมพนัธ์กบัผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียทางธุรกิจ โอกาสของธุรกิจ



ทั้งในและต่างประเทศ การจดัการความเส่ียงส าหรับธุรกิจขนาดย่อม จรรยาบรรณและจริยธรรมส าหรับการจดัการธุรกิจขนาด
ยอ่ม 
 Concept and theories of the management of small businesses, analysis of the current situations and appropriateness 
according to the market situation; marketing strategy design; finance; human resource management; production; strategic 
planning, problem solving in small business, building relationships with business stakeholders  opportunities for domestic and 
overseas joint ventures, risk management for small business and ethics in small business management 
 
946-209 หลักการจัดการ                       3((3)-0-6) 
  Principles of Management 
 แนวคิด บทบาท และ วิวัฒนาการทางการจัดการ ความรับผิดชอบต่อสังคมและจริยธรรมทางการจัดการ 
สภาพแวดลอ้มทางการจดัการ การตดัสินใจทางการจดัการ หน้าท่ีทางการจดัการ การวางแผน การจดัองคก์าร การช้ีแนะ การ
ควบคุม การบริหารกลุ่มและความขดัแยง้ ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัการจดัการกลยุทธ์ และการจดัการในสภาพแวดลอ้มระหว่าง
ประเทศ  

 Concepts, roles and evolution of management; social responsibility and management ethics; organization’ s 
environment;  managerial decision making; management functions; planning; organizing; leading; group management and 
conflict; controlling; an overview of strategic management; management in the international context 

 

946-214   การบัญชีส าหรับผู้ประกอบการ       3((3)-0-6) 
              Accounting for Entrepreneurs 

ลกัษณะและแนวความคิดขั้นพ้ืนฐานของการบญัชี กระบวนการบนัทึกบญัชี การจดัท างบการเงิน และการอ่านงบ
การเงินเพื่อการตดัสินใจทางธุรกิจ แนวคิดและการจ าแนกประเภทของตน้ทุน การค านวณตน้ทุนผลิตภณัฑ์ การก าหนดราคา
ผลิตภณัฑ์ การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของตน้ทุน ปริมาณและก าไร การใชข้อ้มูลตน้ทุนเพื่อการตดัสินใจ การจดัท างบประมาณ
เพื่อการวางแผนและควบคุมก าไร 

Characteristics and basic concepts of accounting; accounting recording process; financial statements 
preparation; reading financial statements for business decision making; cost concepts and classifications; product costing; 



product pricing; cost-volume-profit relationships analysis; selecting relevant cost information for decision making; budgeting 
for profit planning and control 

 

946-260  พฤติกรรมผู้บริโภคและกลยุทธ์ทางดิจิทัล            3((2)-2-5) 

Consumer Behavior and Digital Strategy  

รายวิชาบังคับเรียนก่อน: 946-160 หลักการตลาด     

Prerequisite: 946-160 Principles of Marketing  

ความสัมพนัธ์ระหว่างการบริหารการตลาด พฤติกรรมผูบ้ริโภค การวิเคราะห์เก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคในขั้นตอน
ต่าง ๆ ของกระบวนการตดัสินใจซ้ือ ทฤษฎีปัจจยัต่าง ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค ปัจจยัส่วนบุคคล ปัจจยัภายนอก 
กิจกรรมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู ้บริโภค การมีส่วนร่วมของผูบ้ริโภคในการสร้างสรรคแ์ละเผยแพร่ผลิตภณัฑ์
ใหม่ ๆ ปัจจยัดา้นโลกดิจิทลัท่ีท าให้นิยามสังคมและพฤติกรรมผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลง พฤติกรรมผูบ้ริโภคดิจิทลัคือชุมชนเสมือน
จริง กรณีศึกษาและงานวิจยัท่ีปรากฏในโลกดิจิทลัมาตดัสินใจสร้างกลยทุธ์ 

 Relationship in marketing management; consumer behavior; analysis of consumer purchase behavior in decision 
process; theories and factors influencing consumer behavior; individual factors; external factors; marketing activities 
influencing consumer behavior; participation of consumers in the new product creation and dissemination; digital world factors 
influencing a change in definitions of society and consumer behavior; digital consumer behavior in a virtual community; case 
studies and research related to the digital world in making decision on strategy development 

 
946-262 การจัดการการตลาด        3((2)-2-5) 

Marketing Management  
รายวิชาบงัคบัเรียนก่อน : 946-260 พฤติกรรมผูบ้ริโภคและกลยทุธ์ทางดิจิทลั  
Prerequisite: 946-260 Consumer Behavior and Digital Strategy 
แนวคิด ทฤษฎีในการบริหารการตลาด การจดัการทางการตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มทางธุรกิจ การวางแผน

กลยทุธ์ทางการตลาด ดา้นการบริหารงาน ดา้นผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจ าหน่ายการส่งเสริมทางการตลาด การปฏิบติัการการ
ควบคุมการด าเนินงานของธุรกิจ การบริหารงานของธุรกิจ การค านึงถึงความรับผิดชอบต่อสังคม 
 Concepts and theories of marketing administration; marketing management; analysis of business contexts; 
strategic planning in marketing, administration, products, prices, and channels of distribution; marketing promotion; operational 
control in business; business administration; social responsibility 
 
 
 



 

946-265 ประเด็นส าคัญทางการตลาด        3((2)-2-5) 
 Current Issues in Marketing  
 หัวขอ้วิชาใหม่ดา้นการตลาด ทฤษฎีใหม่ท่ีร่วมสมยั การประยุกต์แนวทาง กลยุทธ์ การด าเนินงานทางการตลาด 
ตามท่ีสาขาเห็นชอบ  
 Current issues on marketing; contemporary markting- related theories, applications of marketing approaches, 
strategies, and work performance 

946-290    การเงินธุรกิจ            3((3)-0-6) 

 Business Finance 

           รายวิชาบังคับเรียนก่อน: 946-114 หลักการบัญชี  หรือ 946-113 การบัญชีการเงนิ หรือ  
946-214 การบัญชีส าหรับผู้ประกอบการ 

 Prerequisites: 946-114 Principles of Accounting or 946-113 Financial Accounting or  
946-214 Accounting for Entrepreneurs 

 จุดมุ่งหมายและหน้าท่ีการบริหารทางการเงิน มูลค่าของเงินตามเวลา ผลตอบแทนและความเส่ียง การวางแผนและ
การวิเคราะห์ทางการเงิน การบริหารเงินสดและหลกัทรัพยต์ามความต้องการของตลาด การบริหารลูกหน้ี การบริหารสินคา้
คงเหลือ การจดัหาเงินทุนระยะส้ันและระยะยาว โครงสร้างเงินทุนและการแบ่งปันผลตอบแทนให้แก่ผูถื้อหุ้น 

 Objectives and functions of financial management; time value of money; return and risk; planning and financial analysis; 
cash and marketable securities management; receivable management; inventory management; short- term and long- term financing 
management; capital structure; distributions to shareholders 

 

946-300  การจัดการทรัพยากรมนุษย์          3((2)-2-5) 

 Human Resource Management 

 ความหมายและบทบาทของการบริหารทรัพยากรมนุษย ์ การวิเคราะห์งาน การวางแผนก าลงัคนการบริหารงานบุคคล 
การสรรหาและการคดัเลือก การฝึกอบรมพนักงาน การจ่ายค่าตอบแทนและสวสัดิการ การสร้างขวญัก าลงัใจ การประเมินผลการ
ปฏิบติังาน การเล่ือนต าแหน่ง การสับเปล่ียน การยา้ยงาน การลงโทษ การเลิกจา้ง การเจรจาต่อรอง แรงงานสัมพนัธ์ 

 Definitions and roles of human resource management; job analysis; manpower planning; personnel administration; 
recruitment and selection; training; compensation and welfare; building up motivation and morale; performance appraisal; promotion; 
job rotation; relocation; punishment; layout; negotiation; labor relations 

 
 
 



946-360 การจัดการการขาย         3((2)-2-5) 
 Sales Management   
 การเปล่ียนแปลงโลกแห่งการจดัการการขาย ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัการจดัการ กลยุทธ์องคก์รและหน้าท่ีการขาย 
โครงสร้างองค์กรการขาย การปรับใช้หน่วยงานขาย และการคาดการณ์ การสรรหาพนักงานขาย การคดัเลือกและต าแหน่ง
พนกังานขาย การฝึกอบรมพนกังานขาย การสร้างแรงจูงใจและการชดเชยการขายส่วนบุคคล การจดัการพนกังานขาย การใช้
เคร่ืองมือการส่ือสารทางการตลาดบนโซเชียลมีเดียในการจดัการขาย    Changing World of Sales 
Management; Introduction to Sales Management; Organizational Strategies and the Sales Function; Salesforce Deployment, 
and Forecasting; Recruitment of Sales Personnel; Selection and Placement of Sales Personnel; Training of Sales Personnel;  
Motivating and Compensating Sales Personal; Managing Sales Personnel; Using social media marketing communication  

 

946-362 การส่ือสารทางการตลาดเชิงบูรณาการ      3((2)-2-5) 
 Integrated Marketing Communication  
 ความหมาย ความส าคญัของการส่ือสารทางการตลาด การวางแผนกลยุทธ์ การบริหารงาน การส่ือสารทางการตลาด
เชิงบูรณาการ ประเภทของการส่ือสารทางการตลาดรูปแบบต่าง ๆ การเลือกใชเ้คร่ืองมือการส่ือสารทางการตลาดประเภทต่าง ๆ 
ท่ีบูรณาการคุณลกัษณะของแต่ละเคร่ืองมือท่ีเหมาะสมกบัผูรั้บสารเป้าหมายอยา่งมีประสิทธิภาพ Definition, importance of 
marketing communication; strategic planning; integrated marketing communication management; types of marketing 
communication, selection of different types of marketing communication tools effectively integrating the characteristics of each 
tool with the target audience 
  
946-363 การวิจัยการตลาด        3((2)-2-5) 
 Marketing Research  
 รายวิชาบงัคบัเรียนก่อน : 946-260 พฤติกรรมผูบ้ริโภคและกลยทุธ์ทางดิจิทลั และ 947-118 สถิติธุรกิจ 1 
 Prerequisite: 946-260 Consumer Behavior and Digital Strategy  947-118 Business Statistics I 
   ความหมาย ความส าคญัของการวิจยัตลาด กระบวนการวิจยัทางการตลาดทั้งในเชิงคุณภาพ เชิงปริมาณ และการท า
วิจยัแบบผสม การท าความเขา้ใจขอ้มูลทางการตลาดผ่านแหล่งขอ้มูลหลายประเภท การสร้างและน าเสนอโครงการวิจยัทางการ
ตลาดท่ีมีคุณภาพ การประเมินโครงการวิจยัทางการตลาด 
 Definitions and importance of marketing research; process of marketing research in either qualitative or quantitative, 
and mixed research; understanding of marketing data through a variety of data sources; creation and presentation of a research 
project, evaluation of a research project 
 
 
 
 



946-365 ชุดวิชาการตลาดผู้ประกอบการและการสร้างธุรกิจ    6((4)-4-10) 
 Module: Entrepreneurial Marketing and Business Creation    
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการจดัการการตลาดส าหรับผูป้ระกอบการ การคน้หาตลาดใหม่ การตลาดเพื่อธุรกิจขนาด
ยอ่มและการสร้างธุรกิจใหม่หรือธุรกิจสตาร์อพั การสร้างความสามารถทางนวตักรรมขององคก์ร การออกแบบกลยทุธ์การตลาด 
การเงิน การจดัการทรัพยากรมนุษย ์การผลิตและการวางแผนเชิงกลยุทธ์ การวิเคราะห์และการตดัสินใจในธุรกิจ การแปรรูป
ธุรกิจเพื่อตอบสนองการแข่งขนั การบริหารธุรกิจดว้ยนวตักรรมและการจดัการแบบอะไจล ์การออกแบบโมเดลธุรกิจใหม่หรือ
ธุรกิจขนาดย่อมแบบมนุษยเ์ป็นศูนยก์ลาง การหาแหล่งทุนและการบริหารทุน การบริหารความเส่ียงส าหรับธุรกิ จใหม่ การ
จดัการการเปล่ียนแปลง และจรรยาบรรณทางการตลาดและการประกอบธุรกิจ 
 Concepts and theories of the management of entrepreneurial marketing; new market opportunity identification; 
marketing for small businesses and new venture or startup; organizational innovativeness acceleration; marketing strategy 
design; finance; human resource management; production; strategic planning, problem solving in small business,  business 
transformation for competition response.  Innovation and agile driven business management.  human centric business model 
design.  business fundraising and funding management.  new venture risk management.  change management and ethic in 
marketing and business 
 

946-366 การตลาดบริการ         3((2)-2-5) 
 Service Marketing  
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตลาดบริการ พฤติกรรมการซ้ือ ความคาดหวงัของผูบ้ริโภค การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย
ของการตลาดบริการ ส่วนประสมการตลาดบริการ การออกแบบกลยทุธ์การตลาดบริการ การวิเคราะห์และการตดัสินใจในธุรกิจ
บริการ การสร้างความสัมพนัธ์กบัผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียทางธุรกิจบริการ จรรยาบรรณและจริยธรรมส าหรับการจดัการธุรกิจบริการ   

 Concepts and theories of service marketing; buying behaviors; consumer expectations; service market segmentation; 
service marketing mix; service marketing strategy design; analysis and decision making in service business; building 
relationships with service business stakeholders; code of conduct and ethics for service business management   

 

946-367 การจัดการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่      3((2)-2-5)  

Modern Retail Management  

 บทบาทและความส าคญัของการคา้ปลีกในระบบธุรกิจสมยัใหม่ ประเภทของร้านคา้ปลีกและการเปล่ียนแปลงของ

การคา้ปลีก การจดัการร้านคา้ปลีก การวางแผนกลยทุธ์ทางการตลาดส าหรับการคา้ปลีก นวตักรรมในธุรกิจคา้ปลีก กลยทุธ์การ

ตั้งราคาและจดัการก าไรในธุรกิจคา้ปลีก ระบบบญัชีและการจดัการทางการเงินส าหรับธุรกิจคา้ปลีก การสร้างความสัมพนัธ์กบั

ลูกคา้และผูมี้ส่วนไดเ้สียในธุรกิจคา้ปลีก การส่งเสริมการตลาด การบริหารทรัพยากรบุคคล เทคโนโลยีดิจิทลัในการคา้ปลีก การ

จดัการผลการด าเนินงาน การคา้ปลีกระหว่างประเทศ กฎหมายและจรรยาบรรณในการคา้ปลีก 



 Importance and roles of retailing n modern business; type of retailing and change in retailing; retail shop 
management; retailing strategic planning; innovation in retailing; pricing and profitability in retail business; acoounting and 
financing in retail business; reationship management in retail business; retail marketing promotion; human resource 
management; digital technolofy in retail business; performance management; International retailing; legal and ehthics issue in 
retailing. 
 
946-369 การตลาดเพ่ือส่ิงแวดล้อม       3((2)-2-5) 
 Green Marketing   
 แนวความคิดทางการตลาดเพ่ือส่ิงแวดลอ้ม วิเคราะห์และระดมความคิดเก่ียวกบัปัญหาทางการตลาดท่ีเปล่ียนแปลง 
ความส าคญัต่อการปรับส่วนประสมทางการตลาดให้สอดคลอ้งกบัการต่ืนตวัของผูบ้ริโภค การจดัการทางการตลาดเพื่อการ
อนุรักษแ์ละรักษาส่ิงแวดลอ้มทางธรรมชาติและทางสังคม ตลอดจนแนวทางการแกไ้ขโดยใชเ้คร่ืองมือทางการตลาดเพ่ืออกแบบ
กลยทุธ์ท่ีเหมาะสม บนฐานของจรรยาบรรณในการด าเนินธุรกิจ 
 Concepts about green marketing; analyzing and brainstorming marketing issue in transition; importance of 
marketing mix optimization relevance to consumer responsiveness; marketing management for environmental and social 
conservatory; problem tackling by employing appropriate marketing strategies based on good business governance and ethics. 
 

946-400 การจัดการเชิงกลยุทธ์       3((2)-2-5)  

Strategic Management 

เง่ือนไข : ส าหรับนักศึกษาช้ันปีที่ 4  

Requirements : For fourth-year students 

ความส าคญัของการตดัสินใจเชิงกลยุทธ์ กระบวนการจดัการเชิงกลยุทธ์ การก าหนดทิศทางขององคก์าร การตรวจสอบ
สภาพแวดลอ้มในการด าเนินงาน การก าหนดกลยุทธ์ การน ากลยุทธ์ไปปฏิบติั การควบคุมและการประเมินผลกลยุทธ์ เคร่ืองมือ
ทางการจดัการเชิงกลยทุธ์ 

Importance of strategic decision making; strategic management processes; strategic direction; environmental scanning; 
strategy formulation; strategy implementation; strategy evaluation and control; strategic management tools and techniques 

 

946-460 การจัดการผลิตภณัฑ์และนวัตกรรม      3((2)-2-5) 

 Product Management and Innovation 
 รายวิชาบังคับเรียนก่อน: 946-160 หลักการตลาด    
 Prerequisite: 946-160 Principles of Marketing  



 นโยบายและกลยุทธ์การจดัการผลิตภณัฑ ์กลยุทธ์การบริหารบรรจุภณัฑ์ การบริหารสายผลิตภณัฑ์ การวางต าแหน่ง

ผลิตภณัฑ์ การพฒันาผลิตภณัฑ์และแบรนด์ใหม่ ผลิตภณัฑ์สีเขียว นวตักรรม การบริหารผลิตภณัฑ์ในแต่ละช่วงวงจรชีวิต

ผลิตภณัฑ์ สาเหตุและการหลีกเล่ียงความลม้เหลวของการบริหารงานดา้นผลิตภณัฑ์ ความสอดคลอ้งของกลยุทธ์ส่วนประสม

การตลาดอื่น ๆ กบักลยทุธ์ผลิตภณัฑ ์การสร้างบรรจุภณัฑใ์ห้มีความเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ ์ฉลาก บทบาทของรัฐบาลท่ีมีต่อการ

บริหารผลิตภณัฑแ์ละแบรนด ์การบริหารผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑอ์ยา่งมีจริยธรรม 

 Policies and strategies in product management; packaging management strategies; product line management; 
product positioning; product and new brand development; green product; innovation; product life cycle management; causes 
and avoidance of product management failures; alignment of other marketing mix strategies with product strategies; designing 
packaging in accordance with products; labeling; roles of the government in product and brand management; ethical product 
and packaging management 
 
946-461 การจัดการช่องทางการตลาดแบบบูรณาการ      3((2)-2-5) 
 Omni-Channel Management          
 ขอ้มูลพ้ืนฐานเก่ียวกบัช่องทางการตลาด ระบบนิเทวศข์องช่องทางการตลาดแบบออมนิ-ชาแนล อ านาจของช่องทาง
การตลาด ความสัมพนัธ์ของช่องทางการตลาด ความขดัแยง้ช่องทางการตลาด โครงสร้างและกลยทุธ์การคา้ปลีก โครงสร้างและ
กลยทุธ์การคา้ส่ง โครงสร้างและกลยทุธ์แฟรนไชส์  การวิเคราะห์ผูใ้ชป้ลายทาง การแบ่งกลุ่มและเป้าหมายในช่องทางการตลาด 
กลยทุธ์แบบช่องทางการตลาดแบบออมนิ-ชาแนล และการจดัการห่วงโซ่อุปทานท่ีเก่ียวขอ้ง 
 Channel basics; the Omni-Channel ecosystem; channel power; channel relationships; marketing channel conflicts;  
retailing structures and strategies;  wholesaling structures and strategies;  franchising structures and strategies; end-user analysis; 
segmentation and targeting; Omni-Channel strategy; and related supply chain management 
 
946-462 สัมมนาทางการตลาด       3((1)-4-4) 
 Seminar in Marketing 
 เง่ือนไข : ผ่านวิชาชีพบังคับมาแล้วไม่ต ่ากว่า  15  หน่วยกิต 
 Requirements : Pass Professional Core Course not less than 15 credits 
 การวิเคราะห์สถานการณ์ในปัจจุบนั การประยุกต์ใช้ความรู้และทฤษฎีทางการตลาดเพื่อการออกแบบกลยุทธ์ทาง
การตลาด การวิเคราะห์และการตดัสินใจทางการตลาด การแกไ้ขปัญหาทางการตลาดในรูปของกรณีศึกษา   
 Analysis of the current situations; application of marketing knowledge and theories to design marketing strategies; 
marketing analysis and decision making; solving marketing problems in the form of a case study 
 
946-463  การศึกษาค้นคว้าอิสระทางการตลาด 1       3(0-9-0)  
 Independent Study in Marketing I 
 เง่ือนไข : ผ่านวิชาชีพบังคับมาแล้วไม่ต ่ากว่า  15  หน่วยกิต 



 Requirements : Pass Professional Core Course not less than 15 credits 
 การคน้ควา้และก าหนดประเด็นส าคญัทางการตลาดท่ีเกิดขึ้นจริงในพ้ืนท่ี  ขั้นตอนวิธีการวิเคราะห์และออกแบบ
โครงการวิจยัท่ีทนัสมยัทางการตลาด  การจดัท าโครงร่างงานวิจยัทางการตลาดดว้ยระเบียบวิธีวิจยัท่ีทนัสมยัในการตลาด  การ
น าเสนอโครงร่างงานวิจยัท่ีสอดคลอ้งกบัการตลาดท่ีสนบัสนุนธุรกิจรูปแบบใหม่ เช่น ธุรกิจสตาร์ทอพั ธุรกิจนวตักรรม ธุรกิจ
ทางการเงินรูปแบบใหม่ ฯลฯ โดยอยูภ่ายใตก้ารควบคุมของอาจารยท่ี์ปรึกษา 
 Literature review and topic proposition in marketing supporting start-up business, innovation-driven business, fin-
tech etc.  in area base.  ,current research method in marketing, marketing research design in marketing 4.0, research proposal 
development in marketing; research proposal presentation under advisory of instructor  
 
946-464 การศึกษาค้นคว้าอิสระทางการตลาด 2      3(0-9-0) 
 Independent Study in Marketing II 
 เง่ือนไข : ผ่านวิชาชีพบังคับมาแล้วไม่ต ่ากว่า  15  หน่วยกิต และรายวิชา 946 -463  การศึกษาค้นคว้าอิสระทาง

การตลาด 1 
 Requirements: Obtaining not less than 15 credits of professional core courses and 946-463 Independent Study 

in Marketing I 
 การก าหนดหัวข้อ ประเด็นท่ีนักศึกษาสนใจ เก่ียวข้องกับวิชาชีพในสถานการณ์จริง อาศัยองค์ความรู้ เทคนิค
วิเคราะห์ขอ้มูลทาง การตลาดในการคิดหาแนวทางการแกปั้ญหา รูปแบบการด าเนินงานทางการตลาด  การน าเสนอเป็นรายงาน
ประกอบการศึกษาในหวัขอ้หรือปัญหานั้น ๆ 
 Choosing a marketing topic of students’  personal interest in real situation; knowledge application in technical 
analysis of marketing data for problem- solving; marketing operation forms; presenting a report about a study of a particular 
topic or problem 

 

946-465  การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาทางการตลาด    1(0-2-1) 
 Pre-Cooperative Education in Marketing 
 ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัรูปแบบและกระบวนการสหกิจศึกษา การปรับตวัเพ่ือเตรียมความพร้อมส าหรับชีวิตการ
ท างาน ทั้งดา้นการประยกุตใ์ชค้วามรู้ และทกัษะท่ีจ าเป็นส าหรับคนท างาน การคิดแกปั้ญหา การส่ือสาร การท างานเป็นทีม และ
การปรับทศันคติให้พร้อมรับวิถีชีวิตวยัท างาน 
   Fundamen ta l  knowledge  of cooperative education types and procedures; work- life adaptability in terms of 
knowledge application and skills required for work completion; problem-solving; communication skills; teamwork; and attitude 
adjustments for work-life readiness 
 
 
 



946-467 การจัดการผลิตภัณฑ์ใหม่       3((2)-2-5) 
 New Product Management 
 แนวคิดของการจดัการพฒันาผลิตภณัฑ์และบริการใหม่บนวิถีของความยัง่ยืนและรับผิดชอบต่อผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย
และสังคม การบริหารงานและเทคนิคในการวิเคราะห์ท่ีจ าเป็นใน การออกแบบและบริหารสินคา้และบริการใหม่การวิเคราะห์ 
ตลาดท่ีจะเขา้การพฒันาแนวคิดในการเขา้สู่ตลาด การปรับแนวคิดตามความตอ้งการและความปรารถนาของลูกคา้ การเลือก
แนวคิดเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์การพฒันาส่วนประสมทางการตลาดส าหรับผลิตภณัฑ์ใหม่ วิธีการทดสอบตลาด วิธีการบริหารวงจร
ผลิตภณัฑจ์ากเร่ิมตน้จนถึงจุดอ่ิมตวั 
 Concepts of new product and service management development based on sustainability , stakeholder and mankind 
and society concern ; administration; analytical techniques in designing and managing new products and services; entry market 
analysis; entry market development; concept adjustment to customer need or desire; product concept selection; marketing mix 
 
946-468 การตลาดเชิงสัมพนัธภาพ       3((2)-2-5) 
 Relationship Marketing  
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตลาดเชิงสัมพนัธภาพ การออกแบบกลยุทธ์การตลาดเชิงสัมพนัธภาพ การตดัสินใจ
ทางการตลาด ขอ้มูลสารสนเทศทางการตลาด ความสัมพนัธ์กบัผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย การพฒันาและสร้างสรรคก์ลยุทธ์ท่ีใชเ้พื่อ
การรักษาความสัมพนัธ์ให้คงอยูอ่ยา่งย ัง่ยืน 
 Concepts and theories of relationship marketing; design of relationship marketing strategy; marketing decisions; 
data marketing;  relations with stakeholders; developing and creating strategies used to sustain relationships 

 

946-469 การตลาดเพ่ือความยั่งยืน        3((2)-2-5) 
 Sustainable Marketing  
 การบริหารการตลาดดว้ยความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ ส่ิงแวดลอ้ม และสังคมส่วนรวม การวิเคราะห์ปัญหาจาก
ผลกระทบเชิงลบของการด าเนินธุรกิจและการตลาด การพฒันากลยทุธ์โดยน าความรับผิดชอบของธุรกิจต่อสังคมและการพฒันา
อย่างย ัง่ยืนมาเป็นพ้ืนฐานและเป้าหมายส าคญัในการแข่งขนัทางการตลาด การค านึงถึงคุณค่าต่อผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียกลุ่มต่างๆ 
เพ่ือความยัง่ยืนของระบบเศรษฐกิจ ระบบนิเวศ และสังคมส่วนรวมบนฐานของจรรยาบรรณ 
 Marketing administration based on economics; social and environmental responsibility; problem analysis from 
negative impact from marketing and business operation; social responsibility and sustainable development- led strategy 
formulation as a marketing competition; concerning of stakeholders for building sustainability of economics; ecosystem and 
society with ethical implementation 

 



947-118 สถิติธุรกิจ 1   3((2)-2-5) 

  Business Statistics I 

 การวิเคราะห์ปัญหาทางธุรกิจในเชิงสถิติ ความหมาย ขอบเขต และประโยชน์ของสถิติ การเก็บรวบรวมและการ
น าเสนอขอ้มูล การวดัแนวโน้มเขา้สู่ส่วนกลาง การวดัการกระจาย ความน่าจะเป็น การแจกแจงความน่าจะเป็นของตวัแปรสุ่ม การ
ประมาณค่า การทดสอบสมมติฐาน การทดสอบความสัมพนัธ์ของตวัแปร การใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติช่วยในการวิเคราะห์
และน าเสนอขอ้มูล 

 Statistical analysis of business problems; definitions, scopes, and benefits of statistics; data collection and presentation; 
measures of central tendency; measures of dispersion; probability; probability distribution of random variables; estimation; hypothesis 
testing; test of association; use of statistical package for data and presentation analysis 

 

947-311  สถิติเพ่ือการวิจัย           3((3)-0-6) 

 Statistics for Research  

  ความหมาย ขอบเขตและประโยชน์ของสถิติ การเก็บรวบรวมและการน าเสนอขอ้มูล การวดัแนวโนม้เขา้สู่ส่วนกลาง 
การวดัการกระจาย การประมาณค่า การทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์ความแปรปรวน การวิเคราะห์การถดถอยและ
สหสัมพนัธ์ การทดสอบไคสแควร์ การใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติช่วยในการวิเคราะห์และน าเสนอขอ้มูล 

 Definition, scopes, and benefits of statistics; collection and presentation of data; measures of central tendency; 
measures of dispersion; estimation; hypothesis testing; Chi- square testing; analysis of variance; regression and correlation 
analysis; use of a statistical package for data analysis and presentation 

 
948-260 ความคิดสร้างสรรค์ และการส่ือสารในวิชาชีพการตลาด           3((2)-2-5) 
 Creativity and Communication in Marketing Professional 
 แนวคิด ทฤษฎีการน าเสนองานเชิงธุรกิจ กระบวนการ วิธีการ หลกัการออกแบบกลยทุธ์การส่ือสารและการน าเสนอ
ขอ้ความเพื่อโน้มน้าวและสร้างการยอมรับให้กบักลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ รูปแบบกิจกรรมท่ีเหมาะสมส าหรับแต่ละ
สถานการณ์ กระบวนการในการเสริมสร้างความคิดสร้างสรรค ์และทกัษะในการส่ือสารเพื่อความส าเร็จในวิชาชีพการตลาดท่ี
ไม่ขดัแยง้กบัจริยธรรมทางการตลาดและความรับผิดชอบต่อผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย 
 Concepts and theories for business presentation; process, methods, principles of strategic design; effective strategies 
for persuative promotion and gaining acceptance  of particular target groups; the way to organize an activity for a specific 
situation; processes to enhance creativity and communication skills for successful marketing career and not conflict to ethics in 
marketing and stakeholder responsibility 
 
 
 



948-261 การตลาดระหว่างประเทศ        3((2)-2-5) 
 International Marketing 
 แนวความคิด วิธีการด าเนินธุรกิจดา้นการตลาดระหว่างประเทศ ซ่ึงรวมถึง การน าเขา้และส่งออก การลงทุนใน
ต่างประเทศ กลยุทธ์การตลาดในยุคโลกาภิวตัน์ รวมทั้งปัจจยัต่าง ๆ ท่ีมีผลต่อการด าเนินงานเหล่านั้น การท าความเขา้ใจส่ิงท่ี
ผูบ้ริโภคตอ้งการในตลาดต่างประเทศและน าความตอ้งการเหล่าน้ีมาพฒันากลยุทธ์ทางการตลาดท่ีเหมาะสม เพื่อเช่ือมโยง
ระหว่างส่ิงแวดลอ้มในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ การหาโอกาสทางธุรกิจในตลาดระหว่างประเทศ และการพฒันากลยทุธ์
ทางการตลาดระหว่างประเทศ 
 Concepts and business process related to international marketing including import –  export; foreign investment, 
strategic marketing for globalization, factors affecting international business process; understanding of international consumers 
and creating appropriate marketing strategies in order to link international business environment, international market 
opportunity search, and development of international marketing strategies 
 
948-263 การวิเคราะห์ทางการตลาด         3((2)-2-5) 
 Marketing Analytics  

ความรู้เก่ียวกบัการวิเคราะห์ทางการตลาด แนวคิดการตลาดท่ีขบัเคล่ือนดว้ยขอ้มูล เคร่ืองมือในการคน้หาขอ้เทจ็จริง
ทางการตลาดเชิงลึกจากขอ้มูลเชิงประจกัษ ์การแบ่งส่วน การเลือกตลาดเป้าหมาย และการวางต าแหน่งทางการตลาดดว้ยการ
วิเคราะห์ขอ้มูล การจดัการความพึงพอใจ การวิเคราะห์วงจรชีวิตของลูกคา้ การท านายพฤติกรรมผูบ้ริโภค การคน้หาทางเลือก
ของลูกคา้ การตดัสินใจการออพติไมซ์ทางการตลาด การวิเคราะห์ประสิทธิภาพของกิจกรรมการตลาด และจรรยาบรรณในการ
วิเคราะห์และใชข้อ้มูลทางธุรกิจ 
 Principles of marketing analytics; concept of data driven marketing; tools for marketing fact and insight investigation 
from empirical data; segmentation; targeting and positioning using data analytics;  satisfaction management; customer life cycle 
management; consumer behavior forecasting; customer choice identification; marketing decision optimization; marketing 
activities efficiency analysis; ethics in employing business data and analytics 
 
948-360 กลยุทธ์และการจัดการราคา        3((2)-2-5) 
 Price Strategy and Management 
 รายวิชาบังคับเรียนก่อน: 946-160 หลักการตลาด    
 Prerequisite: 946-160 Principles of Marketing 
 นโยบายราคา กลยทุธ์การก าหนดราคา การ ตดัสินใจเปล่ียนแปลงราคาของผลิตภณัฑป์ระเภทต่างๆ การใชร้าคาเป็น
เคร่ืองมือในการส่งเสริมการตลาด การก าหนดราคาให้สอดคลอ้งกบัส่วนประสมทางการตลาดอื่น ปัจจัยทางการตลาดท่ีมี
ผลกระทบต่อการท าก าไรของกิจการ เศรษฐศาสตร์กบัราคา การวิเคราะห์ตน้ทุน การวิเคราะห์จุดคุม้ทุน 

Price policy; price strategies; price adjusting, and using price as a tool in marketing promotion; the relevance of 
price setting to another marketing mix; marketing factors affecting firm profits; price in economics; cost analysis; break even 
analysis 



 
948-361  การจัดการแบรนด์เชิงกลยุทธ์        3((2)-2-5) 

 Strategic Brand Management  
 ความหมาย ความส าคญั บทบาทและประโยชน์ของแบรนด ์ความเช่ือมโยงระหว่างการตลาดและการจดัการแบรนด์  
ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์กลยทุธ์ของแบรนด ์สถาปัตยกรรมและการออกแบบแบรนด ์แบรนดอิ์ควิต้ีและตวัแบบแบรนดอิ์ควิต้ีท่ีมี
ลูกคา้เป็นพ้ืนฐาน แหล่งท่ีมาของแบรนด์อิควิต้ี บุคลิกภาพของแบรนด์ การวางต าแหน่งของแบรนด ์ส่วนประกอบของแบรนด์ 
การส่ือสารแบรนด์แบบบูรณาการ พลวตัของแบรนด์การจัดการแบรนด์ตามกาลเวลา การปกป้องแบรนด์ตามบริบทของ
จรรยาบรรณและกฎหมาย 
 Definitions and significance of brands; brand components; brand identity; relevant of brand and marketing; brand 
image. brand strategy; brand architecture and design; brand equity and consumer based brand equity modeling; source of brand 
equity.  brand personality; brand positioning; brand component; integrated brand communication; brand dynamic; brand life 
cycle management; legal and ethical brand protection 
 
948-364 ความคิดสร้างสรรค์และการออกแบบทางการตลาด     3((2)-2-5) 
 Creativity and Design in Marketing 
 หลกัการและเทคนิคของการออกแบบทางการตลาด การจดัองคป์ระกอบจิตวิทยาของมนุษยในการอ่านและรับรู้งาน
ออกแบบ การออกแบบสัญลกัษณ์เคร่ืองหมายการค้าและบรรจุภณัฑ์ การออกแบบกราฟฟิกส าหรับองค์กรและการจัดวาง
เคร่ืองหมายการคา้บนตวัผลิตภณัฑ ์การใชค้อมพิวเตอร์ในการออกแบบและการแสดงแบบ การใชโ้ปรแกรมคอมพิวเตอร์ต่าง ๆ 
ส าหรับการออกแบบส่ือทางการตลาด 
 Principles and techniques of marketing design; human psychological components in reading and perceiving works 
of design, the design of logos, trademarks, packaging; graphic design for organizations; positioning trademarks on products; 
computer-aided design and model presentation; using computer programs for marketing media design 
 
948-366 กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล        3((2)-2-5) 
 Digital Marketing Strategy 
 ศึกษาและเขา้ใจเก่ียวกบัการน าแนวคิดเก่ียวกบัเทคโนโลยีดิจิทลัมาใชใ้นการก าหนดกลยทุธ์การตลาดเพื่อตอบสนอง
ตลาดผูบ้ริโภคและตลาดธุรกิจในยคุดิจิทลั เขา้ใจประเด็นและความทา้ทายของเทคโนโลยีดิจิทลัในการแข่งขนัทางการตลาด การ
ปรับใช้เทคโนโลยีดิจิตลัเพื่อสร้างขอ้ไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั การก าหนดและประยุกต์ใช้กลยุทธ์การตลาดดิจิทลั และการ
ออกแบบตวัช้ีวดัในการประเมินความส าเร็จของกลยทุธ์การตลาดดิจิทลั 
 Studying and understanding concept of digital technology for proposing consumer centric marketing strategy in 
digital era; understanding issue and challenge of digital technology in marketing competition; applying and implementing digital 
technology for building competitiveness; proposing and applying digital marketing strategy; designing successful performance 
measurement of digital marketing strategy 



 
948-460  สหกิจศึกษาทางการตลาด        6(0-40-0)  
 Cooperative Education in Marketing  
 เง่ือนไข : ส าหรับนักศึกษาช้ันปีที่ 4 
 Requirements : For fourth-year students  
 ปฏิบติังานตามวิชาชีพเสมือนเป็นพนักงานชั่วคราวเต็มเวลาในต าแหน่งท่ีเหมาะสมกบัความรู้ความสามารถของ
นักศึกษา เช่ือมโยงความรู้จากทฤษฎีกับการปฏิบติัจริงในรูปแบบงานประจ าหรือโครงงานไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ต่อเน่ือง 
รายงานความกา้วหนา้ต่ออาจารยนิ์เทศและพ่ีเล้ียงไม่ชา้กว่าสัปดาห์ท่ี 10 น าเสนอโครงงาน/ผลการศึกษาท่ีเกิดจากการท างานใน
ท่ีประชุมก่อนส้ินสุดเวลาปฏิบติังาน  มีอาจารยนิ์เทศและพ่ีเล้ียงในสถานประกอบการคอยให้ค  าปรึกษาแนะน าตลอดระยะเวลาท่ี
ปฏิบติังานและร่วมประเมินผลการปฏิบติังานอยา่งเป็นระบบ 
 On the job training as a temporary full- time employee in the position appropriate for knowledge and competences; 
connecting theoretical knowledge and actual practice, either as the full time staff or in the form of project, in consecutive 16 
weeks; reporting the work or project progress to the university supervisor and the field supervisor within the first 10 th week; 
presenting the project/ study results derived from the work practice before work completion; obtaining constantly supervision 
and advice from  the university supervisor and the field supervisor on a systematic basis 
 
  



948-461 การเป็นผู้ประกอบการและการแปรรูปธุรกิจ      3((2)-2-5) 
 Entrepreneurship and Business Transformation 
 การสร้างธุรกิจใหม่ การคน้หาตลาดใหม่ การสร้างความสามารถทางนวตักรรมขององคก์ร การแปรรูปธุรกิจเพื่อ
ตอบสนองการแข่งขนั การบริหารธุรกิจดว้ยนวตักรรมและการจดัการแบบอะไจล์ การออกแบบโมเดลธุรกิจแบบมนุษยเ์ป็น
ศูนยก์ลาง การจดัการการตลาดส าหรับผูป้ระกอบการ การหาแหล่งทุน การบริหารความเส่ียงส าหรับธุรกิจใหม่ การจดัการการ
เปล่ียนแปลง และจรรยาบรรณในการประกอบธุรกิจ 
 New business venture; new marketing identification; organizational innovativeness acceleration; business 
transformation for competition response; innovation and agile driven business management; human centric business model 
design; entrepreneurial marketing; business fundraising; new venture risk management; change management and ethic in 
business    
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร (PLOs)  กลยุทธ์/วิธีการสอน   และกลยุทธ์/วิธีการวัดและการประเมินผล 

     

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
(PLOs) 

กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์/วิธีการวัดและการประเมนิผล 

PLO 1 สามารถออกแบบกลยุทธ์ทาง
การตลาดท่ีทันต่อสถานการณ์ปัจจุบัน
ได้ 
 

1. จดัการเรียนการสอนหลากหลายรูปแบบ 
โดยเนน้ความรู้และแนวคดิทฤษฎีทาง
การตลาด และประยกุตท์างปฏิบติัใน
สภาพแวดลอ้มจริง 

2. จดัการเรียนการสอนให้นกัศึกษาไดค้ิด
วิเคราะห์ วางแผนและออกแบบกลยทุธ์ทาง
การตลาดท่ีทนัต่อสถานการณ์ปัจจุบนั 

3. จดัให้มีการสอนแบบ Active Learning ให้
ความรู้ในรายวิชาต่าง ๆ ทั้งน้ีให้เป็นไปตาม
ลกัษณะของรายวิชา 

4. จดัการให้มีการบรรยาย โดยการเชิญ
วิทยากร หรือผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีประสบการณ์
ตรง มาเป็นวทิยากรพิเศษเฉพาะเร่ือง 

5. จดัให้มีการฝึกปฏิบติังานในสถาน
ประกอบการ ผา่นรายวิชาสหกิจศึกษา 

1. ประเมินความเขา้ใจทางทฤษฎีโดยการ
ทดสอบยอ่ย กลางภาคและปลายภาค 

2. ประเมินจากผลการท างานกลุ่ม การเขียน
รายงานและรูปแบบการน าเสนอ 

3. ประเมินจากการออกแบบกลยทุธ์
การตลาดท่ีใชใ้นโครงงาน โดยนกัศึกษา
จะตอ้งสามารถอธิบายเหตุผลจากการ
วิเคราะห์ สังเคราะห์ จนสามารถสร้างกล
ยทุธ์ และน าเสนอกลยทุธ์ได ้

4. ประเมินผลจากการปฏิบติัภาคสนามใน
รายวิชาท่ีจดัการศึกษาเชิงบูรณาการกบั
การท างาน (Work Integrated Learning: 
WIL) โดยอาจารยผ์ูส้อนและสถาน
ประกอบการ 

5. ประเมินผลจากผลการปฏิบติังานใน
องคก์รจากรายวิชาสหกิจศึกษา 

PLO 2  สามารถใ ช้ เทคโนโลยี เ พ่ื อ
ตัดสินใจทางการตลาดได้ 
 

1. จดัให้มีการสอนแบบ Active Learning ให้
ความรู้ในรายวิชาต่าง ๆ ทั้งน้ีให้เป็นไปตาม
ลกัษณะของรายวิชาโดยมีการวิเคราะห์ 
หรือแกไ้ขปัญหาในสถานการณ์ตา่ง ๆ ตาม
ทฤษฎีทางการตลาด 

2. จดัให้มีการฝึกทกัษะในการคิด และ
ตดัสินใจในเชิงสร้างสรรคโ์ดยการดึงขอ้มูล
จากกรณีศึกษามาวิเคราะห์ แกไ้ขปัญหาท่ี
ซบัซอ้นไดอ้ยา่งเป็นระบบ 

3. จดัการเรียนการสอนให้ผูเ้รียนมีการเลือกใช้
เทคโนโลยีและการส่ือสารเขา้มาปรับใช ้

1. ประเมินความเขา้ใจทางทฤษฎีโดยการ
ทดสอบยอ่ย กลางภาคและปลายภาค 

2. ประเมินจากทกัษะการใชเ้ทคโนโลยีและ
ขอ้มูลมาใชใ้นการตดัสินใจทางการตลาด 

3. ประเมินจากรายงานและการน าเสนอ
รายงานท่ีนกัศึกษาจดัท า 

4. ประเมินจากรายวิชาการศึกษาคน้ควา้
อิสระทางการตลาดและโครงงาน 

5. ประเมินผลจากการปฏิบติัภาคสนาม การ
ปฏิบติัสหกิจศึกษาในรายวิชาท่ีจดั
การศึกษาเชิงบูรณาการกบัการท างาน 



ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
(PLOs) 

กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์/วิธีการวัดและการประเมนิผล 

และน าเสนอไดอ้ยา่งเหมาะสมกบัเน้ือหา
และผูฟั้ง 

4. นกัศึกษาฝึกวิเคราะหข์อ้มูลเชิงตวัเลขหรือ
สถิติเก่ียวการวิจยัทางการตลาด และ
น าเสนอในรูปการบรรยาย และตาราง
ตวัเลข 

  

(Work Integrated Learning: WIL) โดย
อาจารยผ์ูส้อนและสถานประกอบการ 

 
PLO 3 สามารถสร้างความสัมพันธ์กับ
กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการตลาด 
 

1. จดักิจกรรมการเรียนการสอนใหท้ างานเป็น
กลุ่ม การท างานท่ีตอ้งมีการประสานงานกบั
ผูอ้ื่น  

2. มีการส่งเสริมให้นกัศึกษามีการแสดง
บทบาทเป็นเจา้ของธุรกิจและเป็นบุคลากร
ภายในงานเพื่อให้นกัศึกษาไดท้ราบถึง
บทบาท 

3. มีการจดัการเรียนการสอนเนน้การมี
ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างผูเ้รียน และผูส้อนกบั
ผูเ้รียน 

 
 

1. ประเมินจากการท างานกลุ่ม การเขียน
แผนงานโครงการตลาดการตลาดโดยการ
พิจารณาไปที่การรับบทบาทหนา้ท่ีทาง
ธุรกิจของนกัศึกษา 

2. ประเมินจากรายวิชาสัมมนาทางการตลาด 
3. ประเมินผลจากการปฏิบติัภาคสนามใน

รายวิชาท่ีจดัการศึกษาเชิงบูรณาการกบั
การท างาน (Work Integrated Learning: 
WIL) โดยอาจารยผ์ูส้อนและสถาน
ประกอบการ 

4. ประเมินผลจากผลการปฏิบติังานใน
องคก์รจากรายวิชาสหกิจศึกษา 

PLO 4 สามารถส่ือสารเพ่ือปฏิบัติงาน
ในองค์กรได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 

1. จดัการเรียนการสอน หรือเอกสารการสอน 
บางส่วนเป็นภาษาองักฤษ หรือมีการ
มอบหมายงานท่ีเปิดโอกาสให้นกัศึกษาได้
ใชท้กัษะทางภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศ 

2. จดัให้มีการเรียนการสอนโดยใหน้กัศึกษา
ไดเ้รียนรู้เก่ียวกบัการเขา้สังคม ลงมือปฏิบติั
จริง และมีการจดักิจกรรมการเรียนการสอน
เพื่อให้นกัศึกษาไดแ้ลกเปล่ียนความคิดเห็น 
และสร้างความหลากหลายทางวฒันธรรม 
เพื่อการยอมรับความแตกต่างของคนใน
สังคม  

1. ประเมินจากการท างานกลุ่ม การท า
โครงงานทางการตลาด 

2. ประเมินจากรายวิชาสัมมนาทางการตลาด 
3. ประเมินผลจากการปฏิบติัภาคสนามใน

รายวิชาท่ีจดัการศึกษาเชิงบูรณาการกบั
การท างาน (Work Integrated Learning: 
WIL) โดยอาจารยผ์ูส้อนและสถาน
ประกอบการ 

4. ประเมินผลจากผลการปฏิบติังานใน
องคก์รจากรายวิชาสหกิจศึกษา 



ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
(PLOs) 

กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์/วิธีการวัดและการประเมนิผล 

PLO 5 ตระหนักและแสดงออกซ่ึง
จริยธรรม รับผิดชอบต่อผู้มีส่วนได้ส่วน
เสีย (Comprehension / Application) 
 

1. จดัการเรียนการสอน โดยสอดแทรกความรู้
เก่ียวกบัจรรยาบรรณของนกัการตลาดและ
จรรยาบรรณทางธุรกิจในบทเรียน 

2. มีการก าหนดให้มีวฒันาธรรม ปลกูฝังความ
มีระเบียบ โดยเนน้ให้มีการเขา้ชั้นเรียนตรง
เวลา และแต่งกายสุภาพ เหมาะสม เป็นไป
ตามระเรียบของมหาวิทยาลยั มีการ
รับผิดชอบต่อหนา้ท่ีท่ีไดรั้บมอบหมาย มี
ความซ่ือสัตยใ์นการเรียน การสอบ  

1. ประเมินจากการเขา้ชั้นเรียน การส่งงาน
ตามก าหนด และการแสดงออกในชั้น
เรียน 

2. ประเมินจากการด าเนินกิจกรรมและ
โครงงาน 

3. การประเมินตนเอง 
4. ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการท างาน 

และการพฒันาตนเอง 
5. ประเมินผลจากการปฏิบติัภาคสนามใน

รายวิชาท่ีจดัการศึกษาเชิงบูรณาการกบั
การท างาน (Work Integrated Learning: 
WIL) โดยอาจารยผ์ูส้อนและสถาน
ประกอบการ 

6. ประเมินผลจากผลการปฏิบติังานใน
องคก์รจากรายวิชาสหกิจศึกษา 

 
 


